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LOGOTIPOS: DE LA IDEA A LA
MATERIALIDAD

La imagen corporativa es la
manifestacion simbdlica del alma de
una empresa o de una marca. Pese a
los avances tecnoldgicos, el proceso
de creacion de estas herramientas
visuales depende un ciento por ciento
de laimaginacién y la creatividad

del cerebro humano. O, en ofros
términos, no hay isologotipo si no
hubo detrés alguien que lo penso.
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Adaptarse al cambio,

juntos

Como argentinos estamos acostumbrados a los vaivenes de la economia y de las
diferentes orientaciones politicas de los gobiernos. Sabemos de retraso cambia-
rio, de devaluaciones, de inflacién, de estancamiento, de hiperinflacién... Tam-
bién pasamos por épocas en las que convenia importar y otras en las que conve-
nia exportar; hasta vivimos momentos en los que el negocio no era vender, sino
esperar; cheques largos, cortos. Todo, hemos pasado por todo. Ser empresario
en la Argentina, y mantenerse activo, requiere de una aptitud que no es negocia-
ble: flexibilidad y adaptacion. Son talentos que no nos deben faltar.

En estos momentos, por primera vez en la historia, estamos viviendo un hecho
global, que afecta al mundo entero. La economia mundial se ve golpeada por un
hecho compartido y el cambio nos atraviesa en todas sus formas.

Desde CAIL nos unimos mas que nunca para llevar adelante acciones que nos
ayuden a todos a superar los efectos derivados de la pandemia de la Covid-19, y
asi estar preparados para el nuevo escenario que se dara al salir del aislamiento
social preventivo.

Creemos en que debemos trabajar codo a codo, en equipo entre empresas,
clientes y proveedores, ser solidarios y abrirnos a compartir las claves que nos
mantendran alejados de los miedos y los posibles derrumbes.

El comité directivo de CAIL hizo llegar a FECOBA y a CAME y, a su vez, ellos
llevaron al Gobierno las necesidades que tenia cada empresa para reabrir sus
puertas. Muchas lo lograron, con el objetivo de mantenerse activos, fabricando
algun tipo de producto. Buscamos mantener la cadena de valor.

Fue gratificante comprobar cémo —unidos— podemos lograr mejorar las condi-
ciones para avistar un futuro, cémo se esta logrando. Atun queda mucho trabajo
por hacer, especialmente en el area de los protocolos que es necesario que sean
aprobados por Nacion.

Pero las condiciones externas no es la unica arista del escenario de cambio en el
que nos embarcamos. La realidad nos exige reinventarnos, ahora mas que nun-
ca, para lograr sobrevivir y desde CAIL creemos que esa reinvencion también
debe estar atravesada por la unién.

Desde la Revista Letreros escuchamos las necesidades que nos plantearon socios
y anunciantes y nos reinventamos. Por este motivo tenemos el gusto de presen-
tarles a nuestra querida e iconica revista en su versién —por primera vez en su
historia— ciento por ciento digital. Y, lejos de sentir nostalgia, orgullosos de la
flexibilidad y capacidad de cambio que como buenos argentinos demostramos
tener.

Gracias a todos por el apoyo y por acompaiiarnos, como siempre, y por poder
hacer posible esta nueva etapa que se inaugura.

Hasta la proxima.

Sergio H. Lamas
PRESIDENTE

Camara Argentina de la
Industria del Letrero y Afines
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Volver a trabajar
de forma segura

En el marco de la reactivacion de algunos sectores, a continuacion, enconfrar@n cudles
son las medidas para tener en cuenta y seguir para poder desarrollar cada actividad de la
manera adecuada, minimizando los riesgos y cuidando la salud de todos.

Por Lic. Claudio Daniel
Di Menna

Licenciado en Seguridad Ambiental e
Higiene en Trabajo

Consultor experto en Seguridad e Higiene
en empresas

Posgrado en Gestion y Reduccion del
Riesgo de Desastres, Cambio Climaticoy
Desarrollo Sostenible

Bomberos Voluntarios de La Boca
Fundacion Alerta - Rector y Fundador del
Instituto I1SSO

ue hacer desde el drea de
Seguridad e Higiene de
cada empresa?

Como asesores en Seguri-
dad y Salud Ocupacional
tenemos la funcién de —entre otras— controlar
el uso de los elementos de proteccion personal
(EPP), controlar el cumplimiento de las Nor-
mas de Higiene y Seguridad, capacitar a todo
el personal (para lo cual podemos utilizar el
sistema de videoconferencias), etc. También
es nuestra tarea confeccionar en conjunto con
la empresa el protocolo de higiene y salud en
el trabajo, el cual debe implementarse y ser
comunicado a todos los trabajadores median-
te afiches confeccionados por el empleador
(minimo 1 por establecimiento). Ademas, se
deber4 notificar al sindicato correspondiente
con la actividad. En el caso en que la empresa
cuente con un comité mixto de higiene y se-
guridad, la comunicacion puede canalizarse a
través de este.

Cabe destacar que el protocolo de
higiene y salud en el trabajo debe
contemplar como minimo las me-
didas dispuestas por la Superin-
tendencia de Riesgos del Trabajo
en la Resolucion 29/2020 (afiche
y recomendaciones).
Para desarrollar y llevar adelante
un protocolo de higiene y salud
en el trabajo se sugiere presentar
los siguientes escenarios:
¢ Medidas para ingresar y perma-
necer en la empresa
¢ Qué hacer ante la aparicioén de
una persona con sintomas de
COVID-19

Procedimiento de
medidas para el ingreso
Yy permanencia

A continuacion, encontraran un
ejemplo de implementacion de un

procedimiento de medidas para el ingreso y

permanencia.

Con el fin de cuidar nuestra salud y reducir

el riesgo de contagios por coronavirus, infor-

mamos las siguientes normas que deben ser
cumplidas por todos los empleados que ingre-
sen a su jornada laboral diaria.

e Ingresar con permiso de circulacion.

e Anunciarse ante el personal de seguridad,
utilizando el barbijo otorgado por la empre-
sa, y aguardar la orden para el ingreso al
tanel de limpieza y desinfeccion (alcoholica
y amonio cuaternario), el cual sera de uso
obligatorio.

e Realizarse al control de temperatura que de-
bera ser inferior a 37,5°, de lo contrario no
podra ingresar debiendo aguardar instruc-
ciones del personal de seguridad.

e En caso de presentar algtin otro sintoma re-
lacionado con esta enfermedad, se seguira
de acuerdo con lo enunciado en el Procedi-
miento de Atencion y Seguimiento de Casos
Posibles de COVID-19.
Colocarse alcohol en gel en ambas manos,
el cual serd entregado por personal de se-
guridad.
* Realizar el control de saturacién de oxigeno.
e Fichar con tarjeta magnética, y luego colo-
carse alcohol en gel nuevamente.
Completar la DD]JJ de salud obligatoria, en
el caso de que no lo haya hecho antes, la
cual sera entregada por personal de segu-
ridad. Debera actualizar dicha DDJ]J en los
siguientes casos: si vuelve de vacaciones, si
en los dltimos dias ha realizado un viaje de
larga distancia o si ha tenido contacto con
personas infectadas o que se encuentran
con sintomas sospechosos.

e Durante su permanencia en la empresa, debe-
rd evitar contactos fisicos con cualquier per-
sona que circule por el interior de la fabrica,
manteniendo 2 metros minimo de distancia.

e Higienizarse ambas manos con agua y jabon,
por lo menos 1 vez cada 2 horas, utilizando
los puestos de aseo distribuidos en el interior
del establecimiento.

Puesto de trabajo

e Desinfectar con agua con lavandina (dos cu-
charadas de lavandina en un litro de agua)
0 alcohol con agua diluido al 70%, cualquier
elemento que sea utilizado para realizar la la-
bor diaria: tableros de control, mesas y escri-

torios de trabajo, computadoras,
teléfonos, lapiceras, impresoras
y cualquier otro elemento que
sea manipulado. Los elementos
de limpieza seran provistos por
la empresa y se solicitaran ante
el personal de seguridad.
e Mantener distancia de 2 metros
minimo entre personas durante
momentos de carga, descarga y
preparacion de pedidos.
Respetar espacios. Mientras
dure la cuarentena obligato-
ria, los lugares de trabajo son
personales, por lo tanto, no se
podran alternar los puestos de
cada empleado, salvo situacio-
nes especiales.
Si utiliza el bafio debera desin-
fectar el mismo con la solucién
de agua con lavandina que se
encuentra dentro del mismo.

e Mantener ambientes ventilados
y solicitar a la guardia alcohol
en gel y productos desinfectan-
tes toda vez que sea necesaria.
El puesto de trabajo no puede
quedar sin estos elementos.

Indumentaria

e El empleado debera concurrir
a la empresa y con su corres-
pondiente ropa de trabajo. En
la entrada debera aguardar las
instrucciones para la limpieza y
desinfeccion. Luego debera re-
tirarse con la misma ropa que
realizo el ingreso a la empresa.

Horario de almuerzo

e Coordinar el horario de almuer-
ZO con su superior y compafie-
ros de sector, respetando una
concurrencia maxima de 2 per-

mayo 2020 «g



SEGURIDAD E HIGIENE

mayo 2020 ©

sonas por turno en el comedor.

e Durante la permanencia en el comedor, no
compartir utensilios de cocina, cubiertos,
vasos, servilletas y mantener 2 metros de
distancia entre personas.

e Luego de utilizar microondas, mesas, hela-
deras, puertas, ventanas y canillas, se debe
desinfectar con lavandina diluida en agua
todos los elementos manipulados.

Egreso

¢ Debera mostrar al personal de seguridad su
ropa de viaje.

e Realizarse el control de temperatura que de-
bera ser inferior a 37,5°, de lo contrario no
debera concurrir al dia siguiente si continua
con fiebre.

e Colocarse alcohol en gel en ambas manos,
el cual serd entregado por personal de se-
guridad.

* Realizar el control de saturacién de oxigeno.

e Se debera fichar con su tarjeta magnética y
volver a colocarse alcohol en gel en ambas
manos.

e Aguardar autorizacién de la guardia para
poder retirarse del establecimiento.

Procedimiento de atencién y
seguimiento de casos posibles
de COVID-19

Deteccion y primeros pasos

El personal que al ingresar a planta manifieste
alguno de estos sintomas: temperatura ma-
yor a 36,5°; pérdida de olfato; saturacion de
oxigeno por debajo del 93%; tos seca; diarrea;
cansancio; dolores y molestias; congestion
nasal y abundante secrecion nasal; dolor de
garganta; haber estado en contacto con algin
caso positivo.

Ante un caso con las caracteristicas anterior-
mente mencionadas, el primer paso es con-
vocar a Recursos Humanos. A continuacion,
se debe dar aviso al 107 (CABA), 148 (Bs. As.)
o servicio de emergencia de salud publica. En
el caso de no tener respuesta con el punto
anterior, se debera contactar al servicio mé-
dico privado.

Aislamiento

Es la opcion de la que dispondremos en pre-
suntos casos con sintomas leves, sin ninguna
comorbilidad importante y situacién clinica

estable. El objetivo es ofrecer una
atencién seguray aislada mientras
se espera al servicio médico; ga-
rantizar un nivel adecuad de pro-
teccion a las personas que estén
cerca de dicho caso mientras dure
la atencién; y armar un listado de
personas que hayan estado en
contacto con esta persona, con el
fin de prevenir la transmision de
la enfermedad.

Cuadro clinico

Sera considerado para esta mo-
dalidad de asistencia al personal
afectado por esta enfermedad que
presente signos y sintomas leves
como fiebre, tos, malestar general,
odinofagia, asociados o no a sinto-
mas como dificultad respiratoria y

taquipnea.

Modalidad

El paciente debera permanecer
aislado del resto de los trabaja-
dores y personal de la empresa.
Se debe garantizar una distancia
minima de 3 metros con cual-
quier otro personal. De ser ne-
cesario solo sera atendido por el
enfermero o médico del servicio
de urgencia. La puerta de la ofi-
cina destinada como resguardo
debera permanecer cerrada hasta
la finalizacion del aislamiento. E1
paciente debera utilizar guantes
descartables y barbijo quirtrgico
y —de ser necesario ante la espera
del servicio médico- tendra que
higienizar sus manos cada 30 mi-
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nutos. El lugar de resguardo debera tener una
ventilacion adecuada. El trabajador afectado
por el posible caso positivo de COVID-19 debe
disponer de un bafio para uso exclusivo; y en
el interior de la oficina de balanzas debera co-
locarse un recipiente de basura, con tapa de
apertura de pedal, y en su interior una bolsa de
pléstico con cierre para depositar los residuos.
La persona que presento los sintomas debera
seguir en todo momento las medidas de hi-
giene respiratoria: cubrirse la boca y la nariz
al toser o estornudar con el codo flexionado
o pafiuelos desechables que se depositaran en
el recipiente de basura dispuesto dentro del
camarote a tal uso.

Una vez que esta persona es trasladada a un
centro asistencial de salud, se procedera a rea-
lizar la limpieza de la oficina de balanzas y del
bafio. Esta limpieza debera realizarse guardan-
do estrictamente las normas de higiene con
técnica de dos balde y dos trapos, y utilizando
para ello guantes y barbijo. Posteriormente a
la higiene debera desechar los guantes des-
cartables en el recipiente con bolsa dispuesto
exclusivamente para ello y lavarse adecuada-
mente las manos con agua y jabon. Guardando
los elementos de limpieza en estricto orden.
Quienes estén en contacto con la persona o pos-
teriormente realicen la limpieza de sector debe-
ran obligatoriamente seguir estos lineamientos:
utilizar practicas de trabajo seguras para prote-
gerse; limitar la propagacion de la contamina-
cién; mantener las manos alejadas de la cara;
limitar el contacto con superficies; cambiar los
guantes si se rompen o si estan contaminados;
y realizar frecuentemente la higiene de manos.

Manejo de residuos

Los residuos del paciente, incluido el material
desechable utilizado por el personal que lo
asisti6 (guantes, pafiuelos, barbijo), deben eli-
minarse en una bolsa de plastico (BOLSA 1) en
un recipiente de basura dispuesto en la oficina,
preferiblemente con tapa y pedal de apertura,
sin realizar ninguna separacién para el reciclaje.
La bolsa de plastico (BOLSA 1) debe cerrarse
adecuadamente e introducirla en una segunda
bolsa de basura (BOLSA 2), al lado de 1a salida
de la oficina, donde ademas se depositaran los
guantes y mascarilla utilizados por el asistente
o personal de salud y se cerrard adecuadamente
antes de salir de la oficina. La BOLSA 2, con los
residuos anteriores, se depositara como residuo
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patolégico dando el tratamiento fi-
nal adecuado segun legislacion vi-
gente. Inmediatamente después se
realizard una completa higiene de
manos, con agua y jabon, al menos
40-60 segundos.

Limpieza

Si estuvo en contacto con la perso-
na que presento estos sintomas se
recomienda lavar la ropa de traba-
jo, etc. con jabones o detergentes
habituales a 60-90 °C y dejar que
se seque completamente. Esta
ropa debera colocarse en una bol-
sa con cierre hermético hasta el
momento de lavarla. No sacudir la
ropa antes de lavarla. Los cubier-
tos, vasos, platos y demads uten-
silios reutilizables se lavaran con
agua caliente y detergente. Las
superficies que se tocan con fre-
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cuencia (herramientas, armarios,
sillas, etc.), deberan ser limpiadas
y desinfectadas diariamente con
un desinfectante doméstico que
contenga lavandina diluida (1 par-
te de lavandina doméstica al 5%
en 50 partes de agua) preparado
el mismo dia que se va a utilizar.

Signos de alarma

e Saturacion alterada: por debajo
de 93%

e Taquicardia: superior a 120 la-
tidos p/m

e Dolor pleuritico

e Taquipnea superior a 30 respi-
raciones por minuto

e Hipotension arterial: menor a
00/60 mmhg

e Diarrea con deshidratacion, vo-
mitos incoercibles

¢ Malestar general prolongado.
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¢, como lavarse las manos?

iLavese las manos solo cuando estén visiblemente sucias! Si no, utilice la solucién alcohdlica

@ Duracién de todo el procedimiento: 40-60 segundos

il 2
)

Deposite en la palma de la mano una Frotese las palmas de las manos
cantidad de jabén suficiente para cubrir entre si;
todas las superficies de las manos;

4] X 5 I

Frotese la palma de la mano derecha Frétese las palmas de las manos
contra el dorso de la mano izquierda entre si, con los dedos
entrelazando los dedos y viceversa; entrelazados;

B
% A

Frotese con un movimiento de
rotacion el pulgar izquierdo,
atrapandolo con la palma de la
mano derecha y viceversa;

Frotese el dorso de los dedos de
una mano con la palma de la mano
opuesta, agarrandose los dedos;

Frotese la punta de los dedos de la Enjuaguese las manos con agua;
mano derecha contra la palma de la

mano izquierda, haciendo un

movimiento de rotacion y viceversa;

Sus manos son seguras.

Sequese con una toalla desechable;

SAVE LIVES

Clean Your Hands

Seguridad del Paciente

UNA ALIANZA MUNDIAL PARA UNA ATENCION MAS SEGURA

PLOTTERS Y TINTAS ORIGINALES

PARA CARTELERIA

EPSON SURECOLOR $40600 - $60600

LatinProof
o LUIS VIALE 655 CABA - TEL: 4581- 7470, A6 LB RGN

(aldea

Insumos para la comunicacién visual

NUEVA LINEA ECONOMICA PARA IMPRESION DIGITAL

@s&%‘.’m
SLP 3900

Robustez de performance aliada
a un excelente costo beneficio

¥ Espesor del film: 80 micrones

¥ Terminacion: Brillante

v Adhesivo: Permanente - transparente

¥ Liner: Kraft 120g 1capa de PE

¥ Durabilidad: 6 meses

¥ Imprimible: Solvente, Eco-solvente, latex, y UV
¥ Anchos: 1.06 -1.27 -1.37-1.52 mts

¥ Largo: 50mts

También disponible MPI 3800 Series (solvente, eco-solvente, UV y latex), microperforado y laminados (DOL)
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Comparti
tus trabajos

Envianos una imagen
acompanada de la
informacién técnica a
gerencia@cail.org.ar

carteles
en la ciudad

Nuestros socios y sus clientes comparten en esta seccion sus mejores carteles y proyectos.

Materiales de lujo e innovadores acompanan a las grandes marcas en sus procesos de renovacion.

Lona impresa

Empresa

Toledo Servicios Grdficos

Cliente

Municipalidad de San Nicolds

Proyecto

Expoagro 2020

Descripcion del trabajo realizado
Decoracién de torre en el predio ferial y en el
autédromo de la ciudad de San Nicolds
Materiales utilizados

Bastidores de cafio estructural mds lona front
impresa full color y tensada

Fecha instalacion

Marzo 2020

Ubicacion

San Nicolds, Provincia de Buenos Aires

Decoracion
con neodn

Empresa

Santos Nedén

Cliente

Craigmhor Recepciones

Proyecto

Puesta en valor de la fachada del salén de fiestas
Descripcion del trabajo realizado

Restauracion total de la fachada del salon de
fiestas Craigmhor. Se utilizaron 123,10 m de nedn
de 15 mm de didmetro color “Super Blue” divididos
en 76 piezas. Toda la instalacidn estd alimentada
por 10 transformadores y tiene un consumo total
de 27 amperes

Materiales utilizados

Tubos de nedn

Fecha de instalacion

Febrero 2020

Ubicacion

Flores, Ciudad Auténoma de Buenos Aires

LlIamanos hoy para
mayor informacion
sobre la serie

Versal.aser de
Universal Laser

ASANC
PP e — €,
JULIO VICTOR BANCHEZ ,
A3y 507324

CASA SANCHEZ

Lima 461 - CABA

Tel.: 4383 2246 / 5081 0000
E-mail: info@casasanchez.com.ar
www.casasanchez.com.ar

Insumos para
La Comunicacion Visual

VINILOS DE CORTE E IMPRESION CUERINA TINTAS LATEX
DE |MPRE5|6N ALTERNATIVAS HP

MODELOS 360 /

ORACAL 25500 / 26500

DEMMEBRESION

VARIEDAD DE
COLORES

T
ALUCOWORLD

ALUMINIO
COMPUESTO

€ WwwWW.ALUCOWORLD.COM.AR
Ea|NFD@?ALUCOVVDRLD.CDM.RR
C TEL: 5411-49600522
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LOGO
TIPOS

Delaidea a
la materialidad

La imagen corporativa es la manifestacion simbélica del alma de
una empresa o de una marca. Pese a los avances fecnologicos,
el proceso de creacion de estas herramientas visuales depende

un ciento por ciento de la imaginacién y la creatividad del cerebro
humano. O, en otros términos, no hay isologotipo si no hubo defras

alguien que lo penso.
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La
evoluciéon
de

logotipos

emorables, comunicativos y
estéticos. Esa parece la com-
binacioén perfecta de un logo-
tipo. Y entre esos atributos,
los dos primeros se tornan
basicos. Las automotrices lo supieron desde
un inicio. Es facil cerrar los ojos y ver en nues-
tro cerebro deambular con facilidad los logos
de Ford, Volkswagen, Renault y Peugeot, por
mencionar cuatro ejemplos. Lo mismo se
puede practicar con respecto a abstracciones
mayores: “alto voltaje”, “veneno” o “centro de
salud”. La sefialética vial, asimismo, cumple
con al menos los primeros dos atributos.

La pregunta que subyace es qué elementos
permiten que un logotipo resulte congruente
con lo que se desea comunicar, esto es, que sea
exitoso, y donde “menos” siempre sea “mas”.

Cinco cualidades

Para que un logotipo funcione debe reunir
cinco cualidades: 1) legible, hasta el tamafio
mas pequefio; 2) escalable, a cualquier tama-
fio requerido; 3) reproducible, sin restricciones
materiales; 4) distinguible, tanto en positivo
como en negativo; y 5) memorable, es decir,
que impacte y no se olvide.

Las marcas construidas exclusivamente con le-
tras llegan a tener tanta fuerza o mas que aque-
llas que, si bien cuentan con un icono grafico,
requieren la asociacion del texto para posicio-
narse desde el inicio. Tal es el caso, por ejemplo,
de las marcas de automoviles. Posteriormente
la imagen queda intrinsecamente asociada al
sonido del nombre de la marca original.

La funcionalidad de un logotipo, ademas, radi-
ca en su capacidad para comunicar el mensaje
que se desea, como ‘Somos una empresa res-
ponsable’ o ‘Este producto es de alta calidad'.
Para conseguir eso se necesitan colores y for-
mas que contribuyan a que el espectador final
le dé esa interpretacion (deseada).

La semiédtica

De acuerdo con los expertos, juega un rol
fundamental el conocimiento de la semioti-
ca por parte de los hacedores de estos signos

PEPSI
L -

<

1940 1991-92 2018

visuales. Esta es una ciencia que
se deriva de la Filosofia, que versa
en los sistemas de comunicacién
dentro de las sociedades y que
estudia las propiedades generales
de los sistemas de signos, donde
“signo” es un objeto o evento que
esta en lugar de otros objetos, en
funcion de un cierto codigo o pac-
to de lectura.

La semidtica es la herramienta
para lograr la adecuada comunica-
cion del mensaje y la interpreta-
cién més cercana del mensaje que
se desea comunicar por parte del
espectador. Asi, un circulo amari-
llo puede interpretarse de diferen-
tes formas y darsele significados
como sol, moneda, huevo, quesoy
otros, mientras que, si se encuen-
tra adyacente a la palabra banco,
ambos elementos (el circulo ama-
rillo y la palabra banco) toman un

“Cada elemento tiene un
concepto basico que es el

de comunicar y mostrar su
poderio de marca. El logotipo
es un signo de identificacion.
Es a través de este que el
publico identificara el producto
o servicio en medio de tantos
otros”.

RODOLFO OGGIER LEZCANO
Tecla

solo significado: ‘instituciéon ban-
caria’. Es decir, lo mas apropiado
es que el logotipo, al momento de
representar a una entidad o grupo
de personas, mantenga congruen-
cia semiotica entre lo que se en-
tiende y lo que realmente busca
representar la imagen.

El proceso de creacion de un objeto
semi6tico, como todo proceso de
creacion humana, se inicia en la
imaginacion, en este caso asocian-
do la tormenta de ideas con la mar-
ca o mensaje que se busca comuni-
car. ;El fin? Conseguir una lograda
identificacion entre marca, simbo-
lo, logotipo e isologo, sin descuidar
quiénes seran los destinatarios, en
todos los planos posibles: cultura-
les, econdmicos, etarios, etc. Ello
implica que la ornamentacion es-
tética debe estar subordinada a la
eficacia del mensaje.

“No hay un pliego perfecto,
pero la informacion tiene que
ser clara, concreta, con todas
las dimensiones de cualquier
elemento a fabricar, ya sea
corporeo, letras, etcétera, mas
dimensiones, materiales en
que se desea trabaijar, escalas,
colores...”.

MAYRA SASSI
Fe Publicidad

1976 1977 1979

Menos, es mas

Esta nocién, que también incorpo-
ra el “menos es mas”, pertenece a
nuestra especie y se vincula con
modelos o arquetipos asociados a
la humanidad en general y a los
distintos modos culturales en parti-
cular. Basta con repasar la iconogra-
fia cristiana de los primeros siglos
después de Cristo para entender
como fue de eficaz el mensaje neo-
testamentario tan solo a partir de
iméagenes (elementos semidticos,
objetos visuales en reemplazo de
otros) en un mundo por completo
analfabeto. Es tan solo un ejemplo
de 1a historia, entre cientos, que
nos muestra que solo aquellas civi-
lizaciones y culturas que lograron
realizar una sintesis visual de sus
vidas consiguieron hacer perdurar
sus mensajes: aztecas, egipcios, in-
doeuropeos cavernarios, la lista es

tan larga como exitosa. Y en todos
los casos la nocién semiolégica pri-
maria de esos pueblos y su efica-
cia para perdurar siempre guardd
relacién con el contexto y con el
conocimiento de ciertos arqueti-
pos universales, como por ejemplo
el “arriba”, de donde provienen la
lluvia y el sol, pero también el rayo.
La creacién y materializacion de
un logotipo no se encuentra tan
distante de la concepcion de las
mas antiguas culturas: exige una
necesaria relacion con la identidad
del objeto que no esta, que se re-
presenta.

Signo de identificacion

Rodolfo Oggier Lezcano, de la fir-
ma especializada en el desarrollo y
fabricacion de piezas para la iden-
tidad corporativa y la comunica-
ciéon visual, Tecla SRL, donde se

1981

trabaja con isologotipos proporcionados por
las companias que conforman su porfolio o,
de lo contrario, es Tecla quien materializa ese
elemento visual, a través de su departamen-
to de Arte y Disefio, explica: “Cada elemento
(isologotipo, brand o logo) tiene un concepto
basico, que es el de comunicar y mostrar su
poderio de marca. Esto es muy importante,
ya que en ese ‘poder se basaran mas tarde las
estrategias de marketing. El logotipo es un sig-
no de identificacion. Es a través de este que el
publico identificara el producto o servicio en
medio de tantos otros. En este sentido, las posi-
bilidades de materializar un isologotipo que te-
nemos en Tecla son muy diversas. Una de ellas
es que recibimos de nuestro cliente su manual
de imagen corporativa, donde, ademas de es-
tar perfectamente especificados los materiales
de cada uno de los elementos, contamos con
dimensiones especificas para las 4reas donde
se implementaran los isologotipos (fachadas,
cenefas, carteles bandera, tétems, etc.). Otro
tema completamente diferente es cuando reci-
bimos un render que debemos materializar, ya
que fue disefiado, pero todavia se debe corpo-
rizar. Para estos trabajos, Tecla puede proponer
materiales y sistemas de iluminacién. Dadaslas
condiciones actuales de la Argentina respecto
de la importacién de productos, naturalmente
tenemos que ser cuidadosos a la hora de ofrecer
y utilizar materiales importados, pero la reali-
dad es que la excelencia en imagen corporativa
la dan materiales como ACM vy leds, que no
son de produccién nacional pero tienen stock
siempre disponible en nuestro pais”.

Con las nuevas tecnologias, no es novedad que
los isologotipos adquieran una versatilidad en
sus aplicaciones décadas atras imposible de
imaginar: pueden ser corpdreos, no corpd-
reos, backlight o frontlight, simple o doble
faz, entre otros, y el desafio precisamente se
encuentra en que sean capaces de adaptarse
a esos nuevos soportes.

Oggier Lezcano dice al respecto que “el prin-
cipal objetivo que tenemos en Tecla, como
proveedores de imagen corporativa, es que la
materializacién de cada elemento sea acorde

-l
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a la base donde se posicionara el isologo. Jus-
tamente, este es un papel fundamental que
realizamos para concientizar y convencer a
nuestros clientes del correcto uso de mate-
riales que proporcionaran la base adecuada
donde se alojara el isologotipo elegido”.

En otros términos, las cualidades semidticas de
esta herramienta requieren hoy —como nunca
antes— de una precision quirurgica. Legibili-
dad, escalabilidad, capacidad de reproduccion
en cualquier material, visualizacion, distincion
en positivo y negativo, mas recordacion deben
conjugarse en una articulacion donde antes que
las tecnologias es el cerebro humano el que tie-
ne la soberania. Cualquier falla en el proceso de
la ideacion a la materializacion puede, también
hoy como nunca, dafiar los resultados.

Mayra Sassi, de otra de las firmas referentes en
la industria de la comunicacién visual, Fe Pu-
blicidad, en consonancia con su colega, afirma:
“No hay un pliego perfecto, pero la informa-
cién tiene que ser clara, concreta, con todas las
dimensiones de cualquier elemento a fabricar,
mas dimensiones, materiales en que se desea
trabajar, escalas, colores... En el caso de logo-
tipos de marcas, se debe volcar el Pantone del
logo o imagen o color a lograr. Lo ideal es que
el cliente presente un resumen del trabajo a
realizar y que incluya una memoria técnica o
memoria descriptiva, donde estén los detalles
en cuanto a materialidad, espesores de los ma-
teriales y otras especificaciones basicas”.

Entre la moda y la identidad

Una pregunta que sobrevuela, dadas las exi-
gencias que hoy se le presentan a un simple lo-
gotipo, es sila moda (esa pata estética) incide;
si el disefio en algin momento pierde eficacia
comunicativa o simplemente queda afiejo.
Oggier Lezcano, por su parte, indica que los
isologotipos mutan o cambian segtn perio-
dos establecidos por marketing o presencia
de marca. El matiz que esgrime como ejemplo
es clarificador: “Vemos un caso reconocido
de transformacion de imagen, Shell. Este es
un claro ejemplo de transformacién de ima-
gen corporativa, donde puede aparecer o no

el nombre de la empresa”. Pero
aclara que lo que es distintivo y
no negociable son los colores ins-
titucionales y la ostra, el elemento
caracteristico de la marca Shell, y
es aqui donde la moda no tiene
incidencia.

“Algunos isologotipos también
encierran mensajes alusivos a su
marca, que tal vez sean impercep-
tibles para el ptblico en general. El
isologotipo de Federal Express es
un ejemplo. Pocos notan que existe
una flecha en el espacio en blanco
entre las letras E y X. Esa flecha
representa que las cosas salen de
un lugar y van a otro, ademas de
graficar el dinamismo y la agilidad.
Otro detalle importante de ese lo-
gotipo es que todas las letras estan
conectadas. Se observa que no hay
espacio entre ellas, ni tampoco en-
trela Dy la E de colores diferentes.

5 CLAVES

ser legible, hasta el tamafo
mas pequeno;

b

ser escalable, a cualquier
tamano requerido;

C

ser reproducible, sin
restricciones materiales;

Eso muestra que el concepto de la
empresa es el de conectar personas
a través de sus servicios”.

Y eso prueba también que es el
“alma” de la empresa o marca la
que debe trasladarse y fraguarse
en su imagen institucional. Tal
es el principal secreto y el mayor
desafio. Lograr esa “vida” en un
elemento grafico, una “vida” que
no debera caducar frente a nue-
vas modas o tendencias estéticas
u ornamentales.

“Realmente la corporizacion de un
isologotipo es algo inmensamen-
te excitante y maravilloso. Por
eso en Tecla le dedicamos tanto
tiempo y dedicacion a las marcas
que nos encomiendan, siempre
haciendo un esfuerzo mayor para
lograr calidad de producto, re-
cuerdo y perpetuidad en el tiem-
po”, concluye Oggier Lezcano.

Para que un logotipo funcione
debe reunir cinco cualidades:

d

ser distinguible, tanto en
positivo como en negativo;

e

ser memorable, es decir, que
impacte y no se olvide.

m& Jose.L. Suarez
&1 MEC Distribuidora Grafica
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Entrevista con Rall Shakespear

“La senal también puede

ser una marca’

El director de Shakespear Estudio —junto con su hija Victoria— explica el

recorrido que llevo la generacion de marcas que hasta el dia de hoy

podemos reconocer, y que nos han acompafnado durante anos: desde su

creacion hasta su implementacion.

urante 50 afios el equipo del

Estudio Shakespear se ocupd

de ayudar a diferentes empre-

sas a cacarear sus identidades,

difundir sus servicios y jerar-
quizar sus productos. Compuesto por Victoria
Shakespear, Marcos Garcia, Raul Shakespear,
Cecilia Veiga y Guillermina Morando, el estu-
dio cuenta con sus talentos de base que luego
amplia de acuerdo con cada proyecto, cuando
requiere especialistas en dreas como arquigra-
fica, sefializacion, packaging, investigacion,
redaccion, arquitectura, disefio industrial y
fotografia.

logotipo, asociado a una marca?

La marca tiene un proceso de gestacion
y la imaginacion es el eje para que tenga re-
cordacién. Luego viene la etapa de cémo ima-
ginar el camino necesario detras de cualquier
objetivo. La identificacién que se compone
de los elementos marca-simbolo-logotipo-
isologo no es una excepcion. Aclaro que en-
tendemos la definiciéon de proceso como la
accion de ir hacia delante o la sucesion de
actos imaginativos de esa accién. Luego hay
que tener claro quién es el destinatario de
nuestra idea. Siempre debemos pensar que
“la carnada debe ser a gusto del pez, no del
pescador”.

] {Como es el proceso de creacion de un

YEARS

Jardin de Paz, Ciudad
Cultural Konex,

100 Afios del Colegio
Northlands,

son identificaciones del
estudio:

marcas y sefales
simultGneamente.

debe contener la idea en un logo?

Con imaginacién y pregnancia. La acti-
vidad de la empresa o la cualidad del produc-
to, o sea sus identidades, se deben reflejar en
la identificacién. Todo nuestro esfuerzo debe
centrarse en ese acto de imaginacién. En pro-
curar esa mirada inédita y distinta, huyendo de
los lugares comunes, para comunicar a quien
corresponda (esto es muy importante) de for-
ma estimulante y enfatica. Segun la Real Aca-
demia Espafiola, el término pregnancia equiva-
le a “cualidad de las formas visuales que captan
la atencién del observador por la simplicidad,
equilibrio o estabilidad de su estructura”: nues-
tro oficio deberia tender a la busqueda perma-
nente de ideas con estas caracteristicas. Iden-
tificar significa eso: ser atrayente, entendible,
sintético e inolvidable.

2 {Como describiria la “identidad” que

¢Podria ejemplificar trabajos que ha

realizado?

Algunas destacadas pueden ser Pro-
fertil, Miralagos, Urufarma, Heladerias Anta,
Tafirol, Lafken Salud, Sweety, Pervinox, OCA.
Durante los ultimos 50 afios hemos disefiado
mas de mil marcas.

{Como es el proceso de ideacion,
4 disefio, creacion y aplicacion de un
proyecto?

Un caso de estudio puede ser la imagen de
la salud. En un principio, pusimos la mirada
en ese histdrico instrumento del productor de
medicamentos: el mortero. Luego imagina-
mos transmitir una impronta cientificista para
el primer laboratorio farmacéutico argentino,
Craveri, que fue fundado por el Dr. Giovanni
Battista Craveri en 1887.

B

Nuestro disefio procurd una sinergia en las
comunicaciones, se transforma, se expande
para “abrazar” e identificar todas sus comu-

Vi &

Algunos ejemplos

de las mas de mil
marcas que han
creado en los Ultimos
50 afos: Miralagos,
Urufarma, Profertil,
Heladerias Anta,
Tafirol, Lafken Salud y
Pervinox

& v Y
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“Genocolan Genocolan g
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CRAVERI CRay, :

CRAVERI

La imagen de la
salud: proceso

de ideacion y
aplicacion en
Laboratorios

Craveri
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nicaciones.

A través del packaging como una de las tan-
tas aplicaciones corporativas, un farmaco debe
transmitir ascetismo y seriedad, sin olvidarse
del paciente con quien va a convivir. Aun en la
géndola de la farmacia, la sucesion de productos
de un laboratorio crea una imagen en bateria
que lo identifica y acelera su busqueda. Los en-
vases rojos de Craveri se energizaron entre si
con la dindmica de su marca.

{Coémo es el proceso de materializa-

cién de esa imagen corporativa?

Nosotros lo llamamos “hacer posibles
las ideas”. La idea de una marca estara siem-
pre sujeta a las limitaciones de su implemen-
tacion, ubicuidad y oportunismo. Por este
motivo, asumimos desde el vamos proyectar
justamente en virtud de esas limitaciones. La
arquitectura, las sefiales, los productos, los en-
vases, los vehiculos, los medios publicitarios

Idear marcas

que faciliten su
reproduccion: las
probetas en el
disefio de marca

del Laboratorio
Farmacéutico Elea es
un claro ejemplo

Estudio

Doctorovich - Botbol
CONTADORES PUBLICOS

Tenemos la experiencia que Ud.
requiere, para resolver eficientemente
cualquier tema de nuestra especialidad
que su empresa pueda tener, y
brindarle el asesoramiento adecuado

a cada problematica.

Nuestros servicios abarcan las areas:

Impositiva - Laboral - Societaria
Administrativa-Contable
Auditorias - Proyecciones Financieras
Presupuestaciones

Asesoramiento sin cargo, para socios.
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F, PVC,Acrilico,Polyfan,Madera, Alumir
Fibra de vidrio, Acero inoxidable,Chapa
‘galvanizada,Compuestos especiales.

Buenos Aires, Argentina
(*A 300 Mis. de Av. Beirc Gral. Paz)

24 A digitales. 1a ind tari ta Avda. Rivadavia 13.876 - 17° A :
grancos y digitales, la indumentaria, actuan Ramos Mejia - Buenos Aires ventas@schneiderfresas.com
g todos de soportes de la marca, que depende Tel.: 4654-0995/2376 - estudio@edya.com.ar www.schneiderfresas.com
S su éxito de una fiel reproduccién. O sea, la
é premisa basica es estudiar y prever el proce-

so tecnoldgico que permitira cristalizar la idea
de la manera mas eficiente y expresiva. Esto
obliga a idear marcas con sintesis formal para
ayudar en aplicaciones complejas o exigidas
por razones de superficie, textura o tamafio.

La idea de probetas en el disefio de marca del
Laboratorio Farmacéutico Elea es un claro
ejemplo de su expresiva impronta y facilidad

FABRICACION Y REPARACION
— DE ROUTER CNC

LASER

D322 32>2233>>

| GALLI Publicidad SRL|

INDUSTRIA|

de reproduccion.

¢{Cuanto tiempo suelen durar las

“modas” en el disefio?

Las marcas identifican o no sirven. No
puedo reconocer modas, creo solo en imaginar
ideas inéditas. Empresas, servicios y produc-
tos se identifican con imaginacién. Tizado,
Chango, Chozas, Pervinox, Sweety, Anta, son
algunas de las marcas que disefiamos hace
mas de 40 afios, no expresan ninguna moda
y aun identifican. Durante afios crei que el
disefio de una marca era para toda la vida,
sofiaba que una idea a priori supuestamente
valiosa, no podia morir nunca y que su éxito
dependia de la eficiencia del producto y de
su capacidad de cacareo. Si, hay productos
atipicos que tienen un término de uso, como
nos sucede con Les Luthiers, cuyas marcas se
utilizaron los 6 afios que durd el espectaculo, y
que ahora perduran en los videos. Admito que
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hoy el marketing vertiginoso ensaya tenden-
cias de moda y comunicaciones improvisadas
promueven marcas que por efimeras no son
identificatorias, hay ausencia de ideas estimu-
lantes, son gestos pasatistas que parecieran
que ya nacen intuyendo su corta vida. Son
producto del facilismo sin investigacion seria
y quizds magicos efectos de la computadora,
sin rigor ni estructura solida que, definitiva-
mente, no valoran profesionalmente cuanta
imaginacion se requiere y donde y como de-

\

EXCELENCIA EN IMAGEN CORPORATIVA

Desde nuestro inicio en el afo 1982, nuestra preocupacion fue brindar servicio
y calidad a todos nuestros clientes, pero por sobre todo, que nuestro producto,
sea lo que nos represente como empresa.
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bemos apoyar nuestra huella.

que presenté mayores desafios en el

que trabajoé? ;O el que mas le gust6?
El logotipo de Taxi fue inédito en el mundo:
la sefial como simbolo de servicio. Una sefial
también puede ser una marca, es un gesto
identificatorio del servicio de una institucion.
La mano, esa emulacion del gesto expresivo hu-
mano, no exento de cierto humor puesto en la
calle, sin duda se aquerenci¢ por su carisma en
el lenguaje visual popular. La disefiamos para su
aplicacion en el sistema de sefializacion de Bue-
nos Aires, pero no tardé mucho tiempo en ser
adoptada por los gobiernos provinciales y hoy
se encuentra en uso en todo el pais. Una marca
debe ser siempre motivante y jamas pasar des-
apercibida. Esta idea fue considerada inédita,
publicada y elogiada internacionalmente.

¢{Como describiria el trabajo en con-
8 junto con las empresas fabricantes
de sefalética y carteleria?
El equipo de trabajo se enriquece con el apoyo
del fabricante. El proveedor de sefiales puede
contribuir con imaginacion a realzar tecnoldgi-
camente la identificacion. Su participacion en
la creacion del signo visual permite muchas
veces disefiar con la certeza de poder llevar
luego las ideas a su maximo de manifestacion.

{Podria detallar brevemente tips y
9 recomendaciones a la hora de pen-
sar y luego realizar un logo?
Pushers. Asinos llaman los norteamericanos.
Debemos siempre empujar. Trabajar mucho,
como dirfa Picasso: “La inspiracion existe, pero
tiene que encontrarte trabajando”. Cualquier
proyecto en la vida requiere ser vehemente
con la idea y empujar. Llegar seria encontrar
“la idea feliz". Julian Marias amenaza con lo
que puede significar el riesgo de atrincherarse

7 {Cual es el proyecto mas destacado o

detras de la primera idea, dejar de seguir bus-
cando, de no ir mas lejos, de no escuchar otras
propuestas del equipo. Siempre es posible ir
mas alla de la aparente necesidad, y sumar
ingredientes, condimentos, emocién. A veces
da la sensacion de que nunca se llega. Inexo-
rablemente debemos investigar, estar muy
despiertos, relojear la competencia, testear al
publico, agudizar la imaginacion, subir la vara
y empujar con ideas inéditas y de nivel. La tra-
gedia no es apuntar alto y errar. La verdadera
tragedia es apuntar bajo... y acertar.

www.shakespearestudio.com.ar
Libros: Ideas Registradas y Cacarear
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Gran

formato y
decoracion
de interiores

El lanzamiento de la serie HP Stitch S marcé la
entrada de la compania en la impresion textil para

ropa deportiva y de moda, decoracion de interiores y

aplicaciones de carteleria flexible.

on el objetivo de acelerar la
adopcién de la impresion co-
mercial digital, HP anunci6 el
lanzamiento del portafolio de
impresoras digitales textiles
que ofrecen una armonizacién de color rapi-
da y precisa, de la mano de procesos sencillos
y eficientes.
Trabajar con una impresora de sublimacion
industrial no tiene por qué ser complicado,
la HP Stitch S1000 proporciona colores ho-
mogéneos en toda su flota con HP PrintOS y
simplifica el trabajo gracias a la carga sencilla
de soportes y al mantenimiento de cabezales
totalmente automatizado.
La impresora HP Stitch S1000 es la apuesta de
sublimacién de produccién de gran tamafio,
orientada a las compafiias de alta producti-
vidad y mantenimiento automatico. Con un
ancho de 3,2 metros es el equipo ideal para
gran formato y decoracion de interiores.

Caracteristicas técnicas

e Funciona con la tecnologia de impresiéon
de inyeccién térmica de tinta HP Thermal
Inkjet con las tintas estandar de la industria

para brindar mayor durabilidad
de color. El primer espectrofo-
témetro integrado en una im-
presora permite que la armo-
nizacién de color sea rapida y
exacta.

e Cuenta con resolucién nativa del
cabezal de impresion de 1200 ppp
para conseguir colores intensos y
negros profundos.

e Permite imprimir sin supervi-
sién a unas velocidades de pro-
duccién de hasta 220 m?hora
(2370 pies?/hora).

¢ Ahorra hasta un 40 % de tiempo
gracias al manejo simplificado.

e Gran formato: supera las expec-
tativas de clientes que buscan
negros profundos, colores vi-
brantes y resultados nitidos.

e Decoracion de interiores: obtie-
ne colores estables, incluso du-
rante largos periodos de tiem-
po, e imprime en una amplia
gama de tejidos de poliéster.

¢ Utiliza el secador de zona de im-

presion HP Drop&Dry, incluso con trabajo
de gran densidad, y tiene un sistema de
compensacion inteligente de vaporizacion.

e El sensor optico de avance de materiales
OMAS Plus controla el avance de los ma-
teriales tanto para el papel de calco como
para materiales textiles, incluso cuando se
imprime a altas velocidades.

e HP lanzo una serie de papeles para sublima-
cién, disefiados y probados para formar un
sistema de tintas de sublimacion HP.

¢ Disponible en Argentina desde fines de
2010.

La serie completa

e La serie HP Stitch S esta compuesta por la
HP Stitch S300 y la HP Stitch S500, ambas
de 64 pulgadas; y la HP Stitch S1000 de 126
pulgadas (3,2 metros).

e Mientras que la impresora HP Stitch S300
fue disefiada especificamente para nuevos
profesionales de sublimacién, departamen-
tos de prototipos y proveedores de impre-
sién en crecimiento; la HP Stitch S500 ha
sido disefiada especificamente para talleres
de alta produccion.

“Las tendencias

en aplicaciones

de decoracion y
moda, la produccion
bajo demanda y

la personalizacion
estan impulsando

el crecimiento de la
impresion digital”.

“El mercado de
textiles impresos
digitalmente esta
experimentando un
crecimiento anual

de dos cifras, y se
prevé que alcance los
$5.5 mil millones de
dolares para el 2023,

segun Smithers Pira”. 29

S
SANTI MORERA S
director de Soluciones g

Grdficas en HP
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La feria virtual

de HP a un solo click

Ante la cancelacion de ferias y  Beibciisiiniiiee]

exposiciones por las medidas de
seguridad sanitaria, HP ingenid la
manera de no perder conexién con
sus clientes y mayoristas durante
este periodo.

esde abril estd online la Feria Vir-

tual HP Gran Formato, un espacio

para visitar desde tu casa distin-

tos pabellones que muestran las

soluciones de impresion de HP de
manera interactiva.

Ingresando en https:/feriavirtual granforma-

tohp.com los usuarios pueden hacer un reco-

rrido por tres stands virtuales:

e Pabellon HP DesignJet & HP PageWide
XL: cuenta con las impresoras HP Design-
Jet de gran formato. Ideales para oficinas
y espacios de trabajo, tanto para entornos
individuales como de varios usuarios. La
tecnologia de las impresoras HP PageWi-
de XL permite obtener nuevos niveles de
rendimiento con calidad, productividad y
reduciendo los costos de produccion.

e Pabellon HP Latex: este stand agrupa las
soluciones de impresién y de corte. Los vi-
sitantes podran conocer las diferentes series
de impresoras que se adaptan a distintas ne-
cesidades empresariales: desde aquellas de
acceso facil y econdémico como la Latex 115,
hasta la mas avanzada y versatil serie R para
formatos rigidos y flexibles.

e Pabellén HP STITCH: estas impresoras
cuentan con soluciones de color simplifi-
cadas que brindan colores predecibles con
mas rapidez y facilidad. Imprimen tanto en
papel transfer como directo en tela, lo que
las hace ideales para su implementacién en
la industria de la moda, decoracion de inte-
riores y lonas publicitarias.

Ponga en marcha

D' Estéfano -.. [t /

con una HP Latex R.

mas de 40 anos en el rubro!

Imprime Alta calidad de
S E RV I c I o S sobre rigidos impresin

y flexibles. y productividad.

AL GREMIO

e Cama Plana
) Impre5|on @ Rollo a Rollo

e Router 3x2 Tinta blanca brillante, de alta opa

cidad y bajo costo.
> e

o Cortes y Grabados Laser

® Cortes Polyfan

(3 3329-479337
www.letrerosdestefano.com.ar © +54911 23046109 f

www.fs-print.com FS | Print & Projects

Acrilico Papel Posicionador

Plotters de Corte

Vinilos Textiles

PVC Telas
Aluminio Compuesto Corrugado Plastico
Iman Carton Estructural

VINILO AUTOADHESIVO
OPACO BRILLANTE ALTA PERFORMANCE

Film calandrado : \ ¢ Film calandrado
« Colores brillantes \ﬁ _~ * Colores brillantes
N " \ * Apto para exteriores,
_?. .

* Para carteleria k =
' carteleria en general,
vidrieras, vehiculos
+ » Aplicable sobre:
vidrios, PVC, acrilicos,
chapas, etc.
* Facil de cortar y

Frontlight y

vidrieras

36 * Aplicable sobre:

vidrios, PVC, acrilicos,

Coloreg chapas, etc. Gy

dis plonl_bl.e's_ * Facil de cortar Alta performance
CONSULTAR POR —
VARIEDAD DE

SERIES www.cartadecolores.com:ar, =il m e

e José |. Rucci 3751 - CABA - Argentina (C1439FVM)
Tel.: (011) 4602-7000 - E-mail: info@palopoli.com
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Mesa
de corte

para ampliar
el negocio

La mesa de corte ideal para el acabado de todo
tipo de frabajos impresos en materiales rigidos

llegd a la cartera de productos de Trascopier. Un
equipo confiable para la produccién de muestras de
empagque, tirajes cortos, sefalética y mucho mas.

rascopier —una de las empresas
mas fuertes en el pais en venta de
equipos de impresién— incorpora a
su porfolio de productos el equipo
Inkami CB 2516, una mesa de corte
que ofrece solidez y precision de corte, ademas
de fiabilidad y sencillez operativa. Cuenta con
diversas configuraciones y resulta ser el pro-
ducto ideal para aquellas empresas que desean
contar con el proceso de produccién completo
inhouse y asi ofrecer el producto finalizado,
como por ejemplo todo tipo de piezas para
POP.
Para adaptarla a las necesidades de cada clien-
te, la empresa cuenta con la posibilidad de con-
figurarla con una vasta gama de herramientas
que pueden producir resultados de alta calidad
en distintos tipos de corte, plegado y fresa,
entre otros. La CB 2516 cuenta con un area de

cortede 2,5 x 1,6 metros en la que
pueden realizarse cortes en todo
tipo de material rigido de hasta 5
cmde altura y, gracias a las seccio-
nes de vacio que contiene la mesa,
obtener precision en el trabajo.

Un complemento ideal
para la impresion

El mercado de impresién de gran
formato rigido es una gran oportu-
nidad de negocio para incremen-
tar las ventas. En este sentido,
las mesas de corte son el comple-
mento ideal para no depender de
terceros para lograr el producto
final. Para quienes es importante
asegurar la calidad y los tiempos
de entrega, la independencia que

ofrece tener una mesa de corte incorporada a
la cadena de produccién es fundamental.
Sumado a este punto, ademas de cortar las
impresiones propias también podran ofrecer
el servicio de corte o introducirse en nuevos
mercados que no estén directamente relacio-
nados con la impresion.

Toda una variedad de
herramientas

Dentro de las herramientas que se pueden
utilizar se destacan la de corte oscilante, pen-
sada para carton corrugado, cartén de panal y

placas flexibles; el kiss cut, funda-
mental para corte de vinilos, gra-
fica vehicular o imanes; el corte
en 'V es otro recurso pensado para
diferentes tipos de cartén con un
corte a 15, 22.5, 30 y 45 grados;
el router, con el cual es posible
cortar acrilico, MDF, epoxi y di-
bond; la herramienta foam de cor-
te, para aquellos interesados en
el corte de foamboard; la herra-
mienta de plegado, pensada para
diversos tipos de materiales; y por
ultimo, el instrumento de corte
no oscilante, que permite traba-
jar con materiales como plastico
delgado, vidrio flexible, cuero,
PVC de alta densidad y tarjetas
plegables, entre otras.

La incorporacién de este tipo de
equipos se traduce en la incre-
mentacion de la capacidad de
produccién y de facturacion de
la empresa, debido al amplio es-
pectro de productos y nichos de
negocio que se pueden abarcar.

w
w

abril 2020



_ LANZAMIENTO DE PRODUCTO

w
H

mayo 2020

letreros

MiLiavacA

Impresora

ecosolvente

Sinocolor

La empresa lider en la industria en
distribucion de lonas e insumos para
impresion, Telas Plasticas Miliavaca,
lanza a la venta este afio el equipo
perfecto para impresiones con la
mejor relacion costo-beneficio:

la impresora ES-640C Sinocolor,
ecosolvente.

demés de ofrecer todas las lineas

de insumos para abastecer al gre-

mio de impresores, desde telas y

vinilos hasta tintas, entre otros,

Miliavaca amplia sus horizontes
asi como los productos y servicios que ofrece.
Este afio lanza al mercado los productos de la
empresa Sinocolor, mundialmente conocidos
por el éxito del costo-beneficio en los resulta-
dos a corto plazo. Sus equipos de impresion
son ideales para negocios en crecimiento, que
con una inversién moderada pueden lograr
objetivos de alta rentabilidad. Con tan solo
13 mil délares es posible aumentar el nivel de
produccion del negocio asi como la posibilidad
de lograr otro tipo de impresiones.

Alta definicion

La impresora ES-640C posee una resolucién
maxima de impresion de 1440 dpi, lo cual
la convierte en un equipo ideal para realizar
todo tipo de productos que requieran una ter-
minacién alta calidad, ya sea sobre banners
flexibles, vinilos, telas y hasta mesh. Tiene
diferentes velocidades segun la cantidad de
pasadas que van entre 4, 6 y 8.

Su tinta

De tecnologia ecosolvente, cuen-
ta con cabezal Epson Dx8 con
una gota que varia entre 1,5y 21
pl. También tiene una funcién de
limpieza automatica de flash anti
obstruccion y sistema de tapado.

Recoleccion del sustrato
Por otra parte, el sistema recoge-
dor del material es automatizado
y permite la alimentacion propia
sin necesidad de tener al perso-
nal asistiendo al equipo constan-
temente. Esta tecnologia repre-
senta una ventaja que posiciona
a la impresora entre las opciones
favoritas de quienes tienen la ne-
cesidad de adquirir equipos pro-
fesionales.

Ademas, el soporte de Sinocolor
ofrece un lote de perfiles ICC gra-
tuitos para diferentes tintas que
permite poner al equipo en fun-
cionamiento de inmediato.

mayo 2020
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Tasas

publicitarias
.,Jueé pasa a
nivel nacional?

En los Oltimos anos fue creciendo el interés por extender el
ambito de aplicacion de los gravamenes aplicables a los
letreros publicitarios a todo el @mbito nacional. ;Cémo varian
los conceptos y valores de acuerdo con diferentes variables?

Por Herndn Pacetti
Responsable de Administracion
Tributaria de Elementos Publicitarios
AtlasGroup

i bien —en el pasado- la contribu-
cion de las tasas aplicables a los
carteles publicitarios era de bajo
impacto en las empresas, en los
ultimos tiempos se observa un
marcado interés por extender el ambito de
aplicacién del gravamen por parte del estado,
de forma tal de incidir sobre la actividad pu-
blicitaria en el ambito nacional.

Estas tasas son de caracter municipal: los entes
recaudadores son 2700 municipios y comunas
de la Republica Argentina; y regulan las tasas
a través de ordenanzas municipales, con un
amplio espectro de variacién de conceptos y
valores segtn cada uno de ellos. La potestad
de la tasa es otorgada por cada provincia a
los municipios a través de la Ley Organica de
Municipalidades, generando una herramien-
ta recaudatoria significativa a las economias
municipales.

La contribucion tiene caracter de
tasa ya que debiera brindar una
contraprestacién efectiva por
parte del municipio, justificada
bajo las tareas de controlador del
parque publicitario, mediante la
verificacion del cumplimiento de
normas técnicas y de seguridad,
la no obstaculizacion del transito
peatonal y vehicular, la afectacion
a la moral y las buenas costum-
bres, el contenido de publicidad
engafosa, etc. No obstante, se
observa una creciente tendencia
restrictiva a la instalacion de ele-
mentos, que los municipios argu-
mentan en la preservacion del pai-
saje urbano y la “contaminacion”
visual y luminica.

Y, a su vez, es de caracter de terri-
torial: es aplicable en el ambito de
un determinado del municipio, y si
bien en la mayoria de los casos su
incidencia real e indirecta, ya que
es independiente de la actividad

Anunciante

Si el anuncio es propio del

establecimiento donde esta instalado o
referente a sus productos y/o servicios
(letrero), o si publicita la marca comercial

de un tercero (aviso).

Caracteristicas

Contempla si son simples,

iluminados, luminoso o animados.

Los valores se incrementan segin
su grado de iluminacion.

Tipologia

Su variacion se dard en funcion de cuanto frasciendan
los anuncios a la via publica, encontrando distintos
importes para carteles frontales, salientes o
perpendiculares, marquesinas, en toldos, etc. Siendo
mas onerosos cuanto mas invadan el espacio aéreo
municipal.

(] o &
Ubicacion
Suele haber diferentes zonificaciones o areas
dentro del tejido municipal con dispersion de
valores en funcién a su exposicion al transito

vehicular y peatonal. Las zonas mas caras son
las mas concurridas.

w
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econodmica, capacidad contributiva y el patri-
monio del contribuyente, existen excepciones.
El hecho imponible se cuantifica en funcién
a la superficie publicitaria, siendo su unidad
de medida el metro cuadrado publicitario,
que queda determinado por el poligono que
contiene el anuncio (marca, producto, leyen-
da, insignia, distintivo, emblema) segin cada
ordenanza fiscal municipal.

Variables segin cada ordenanza

Contemplando su ubicacion, tipologia, carac-
teristicas y mensaje publicitario, se realiza
una clasificacién dentro del cuadro tarifario
vigente dentro de la ordenanza Tributaria Mu-

nicipal que se sanciona para cada
periodo fiscal.

Las diferentes variables que se
contemplan en la mayoria de las
ordenanzas son (ver grafico).

Es asi como, teniendo como base
las medidas del letrero y sus dife-
rentes variables pre enunciadas,
se calcula y genera la tasa a tribu-
tar en cada uno de los municipios.
Los cobros también varian en sus
periodicidades segun los fiscos,
pudiendo ser desde anuales hasta
mensuales.

La instalacion de los carteles oca-

siona la imposicién del tributo,
las altas se generan segun un
expediente técnico o una decla-
racion jurada variando segun el
municipio. Aunque en algunos
casos estos efectiian determina-
ciones de oficio basandose en
relevamientos.

Ante el retiro de los carteles, el
contribuyente deberd informarlo
al municipio a través de una pre-
sentacion de baja, caso contrario
seguiran liquidando tasas de ma-
teriales inexistentes y en caso de
no pago se generaran deudas.

TOTEM LED

TU IMAGINACION ES NUESTRA INNOVACION
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SIGNO PLAST..

Diversificar
para crecer

40 En una entrevista personal con Pablo Rodriguez, director

de Signo Plast, conocemos la historia que llevo a esta
compahdia al podio de la industria (y no solo de la
nuestra) y una de las claves de su éxito: aprovechar los

canales de distribucion.

e carteles con serigrafia realiza-

dos a mano a grandes totems

fabricados con maquinas de

tecnologia de punta, como ple-

gadoras y punzonadoras indus-
triales. De soldadoras de chapa galvanizada
a un brazo robot de ultima generacién. Y de
un taller de 100 m? a 6000 m? de planta y
unos 15 mil de tierra, propias. Esta empresa,
que no pierde el espiritu de familia, aun asi
lejos de dar esa imagen, dio el salto hacia una
transformacion e industrializacién que brilla
sin nada que envidiarle a una multinacional.
Arnaldo Rodriguez fund¢ la empresa hace
unos 50 afios, tiempo en el cual fabricaban
carteles de manera artesanal en su primer ta-
ller ubicado en La Tablada. Hoy, luego de me-
dio siglo de cambios tecnolégicos, inversiones
bien hechas y correctas decisiones, Signo Plast
es dirigida por dos de los tres hermanos here-
deros de la empresa (Pablo y Karin Rodriguez)
quienes supieron continuar la conduccion has-
ta llevarla a ser una de las mas grandes de la
historia argentina.

En una entrevista mano a mano
con Pablo Rodriguez, repasamos
la historia la compaiiia, como lo-
graron expandir sus horizontes
y abordar nuevos mercados por
fuera de la industria de la comu-
nicacion visual hasta llegar a te-
ner la planta de hoy en dia, sin
perder el espiritu de familia, y el
objetivo principal de Signo Plast:
la calidad.

{Cual fue el primer salto de cre-
cimiento que dio la empresa?

Sucedio a partir de que fui a la ex-
posicién de la industria, que fue
en San Francisco. Habia viajado
por primera vez a EE. UU. (Den-
ver) y fui a conocer una empresa
que fabricaba carteles que saqué
de las paginas amarillas, el duefio
de esa compaiiia iba a ser orador
en la NESA (ISA cuando era solo
de alcance nacional), y me sugiri6
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que vaya. En la Argentina auin estaban cerradas
las importaciones y anunciaron su apertura
mientras yo estaba alld. Eso lo cambi6 todo.
Me volvi de ese viaje con dos valijas de folletos.
Hasta ese momento aca no existia la produc-
cién industrial de carteles. Fue revelador ver
como en EE. UU. hacian crecer sus negocios
y lo empezamos a implementar. También co-
menzamos a viajar todos los afios y cada vez
que ibamos comprabamos maquinas y mas
maquinas. Ese fue el gran punto de inflexién
y comenzamos a crecer sin parar. Invirtiendo
en tecnologia.

{Qué tipo de tecnologia iban adquiriendo?
Ademis de las exposiciones, empecé a viajar
mas, fui a Europa, y en cada viaje buscaba
empresas de carteleria. En Austria, en Milan,
ahi conocdi las plegadoras automaticas que ni
en la NESA las habia visto, pregunté donde las
habian comprado y me las traje. Asi empeza-
mos a tener maquinas a control numérico, que
ni los plegadores de chapa tenian aca. Fuimos
los primeros en traer maquinas de CNC para la

meEran
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industria, como cortadoras, plot-
ters, entre otras. Siempre estamos
unos pasos adelante incorporan-
do maquinarias, es nuestro sello
personal.

{Como lograron administrar
ese crecimiento y expandir el
negocio?

Al incorporar tanta maquinaria,
siempre estabamos por arriba de
lo que la industria de la comuni-
cacion visual nos demandaba. Yo
estudié Marketing y la clase de
canales de distribucion me dejo
una gran ensefianza: “Aprovechar
el canal ya generado (es decir, un
cliente ganado), cuando nos cono-
cemos, le vendemos, nos entende-
mos, y hay confianza, ver qué mas
sele puede vender". Maximizar es-
fuerzos. Entonces, si a un cliente
mio ademas de un cartel le puedo
vender un cesto de basura, porque

....iilll"""

“nEE—T

tengo maquinas que pliegan cha-
pas, debo hacerlo. Y eso fue lo que
hicimos.

{Qué productos comenzaron a
producir y para qué cliente?
En el 2001, cuando fue la deba-
cle, ya éramos proveedores de
YPF, ellos se habian quedado sin
catalogo de Serviclub porque to-
dos los productos eran importa-
dos. Y con Brenda, mi hermana
que es disefiadora, comenzamos
a pensar un listado de produc-
tos que ellos pudieran ofrecer
y nosotros fabricar. Disefiamos
portarretratos, porta cd, un set
de escritorio, y les encantaron.
En tres semanas teniamos tres
paginas del catalogo. Era venta
segura y con volumen. Las com-
pras eran gigantes. Ahi crecimos
en ese rubro. Hasta llegamos a
exportar esos productos.

¢{Como continué la empresa luego de este
gran salto?

Implementamos el criterio de aprovechar los
canales con todos los clientes y en todos los
rubros. Hasta que logramos a meternos en
algunos nichos que no tienen nada que ver
con la fabricacion de letreros, gracias a toda la
maquinaria que teniamos. Empezamos a hacer
los surtidores de GNC para Galileo, chasis de
compresores, tableros eléctricos, y asi se si-
gui6 diversificando la empresa. Con todos esos
trabajos logramos mantener el crecimiento
constante. Especialmente porque al tener una
estructura grande, como todo lo fabricamos
inhouse podemos asegurar un nivel de calidad
100 por ciento garantizado.

{Cuales son los productos mas relevantes
que trabajan hoy en dia?

Manejamos un nivel de complejidad que no
cualquier empresa puede realizar. Tenemos
punzonadoras a control numérico desde hace
unos 20 afios. Esto nos permitié desarrollar el
know how de qué hacer con estas maquinas.

SIGNO PLAST EN NUMEROS

anos de la empresa

6500

metros cuadrados de planta

15.000

metros cuadrados descubiertos

80

cantidad de empleados

4

Socios

Conocemos los resultados y pode-
mos hacer desarrollos complejos a
medida. Y a nivel carteleria, ahora
acabamos de hacer todo el aero-
puerto en Ezeiza, el 90 por ciento
de la obra es nuestra. También
hicimos toda la sefializacién de la
torre de YPF de Puerto Madero, y
parte del equipamiento mobiliario
interno. Tenemos un mix indus-
trial de mucha tecnologia. Los ru-
bros en los que podemos trabajar
son infinitos.

¢{Como hacen para tener tan di-
versificada la producciéon?
Llegamos a tener mas de 2000
ordenes en proceso al mismo
tiempo. Por la variedad de ele-
mentos que fabricamos tuvimos
que incorporar un sistema que lo
desarrollamos nosotros mismos
durante 15 afios. Tenemos una
persona encargada de sistemas
con quien creamos nuestro propio
sistema de gestion integral, des-
dela contaduria, compras, costos,
gestion, etc. esta hecho a nuestra
medida y ala de nuestros clientes,
tardamos 15 afios en lograrlo por-
que muchos ajustes se hicieron en
funcion de necesidades en parti-
cular. De esta forma podemos ges-
tionar muchas 6rdenes al mismo
tiempo.

¢{Cémo hacen los desarrollos?
Tenemos un equipo compuesto
por empleados que se formaron
trabajando en las maquinas y
que saben cémo funcionan. Lue-
go de muchos afos de trabajo
aquellos empleados en quienes
vi la capacidad de crecer fueron
ascendidos a una oficina técnica,
y son ellos quienes programan
las maquinas. Ademas del soft-
ware que sabe como se mueve
la chapa, hoy desarrollan ellos.
También tenemos encargados en
cada area técnica: herreria, pun-
zonado, pintura, armado, entre
otras. Tenemos un grupo de per-
sonas, a quienes llamo el dream
team que hace que la planta pue-
da funcionar.
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PANT ONE

El color

del ano

Como cada ano
Pantone anuncid

la nueva tendencia
2020. En esta
oportunidad, el

color elegido es el
Classic Blue, que
representa la calmay
la confianza. El nuevo
tono que marcara

el futuro en disefo e
imagen.

ada afio, cuando Pantone anun-
cia el color del afio comienza
una nueva etapa de tendencia
que se va a ver reflejada en los
disefios que dejaran su huella
en el mundo moderno. Desde logos hasta
elementos de identidad corporativa marcan
un futuro en nuestra industria. Mas alla de
la moda, este enfoque esta vinculado a cues-
tiones mds coyunturales del orden de lo psi-
coldgico y lo social.

El color de este afio es el azul clasico (Classic
Blue), pero ;qué significa? ;qué trasmite este
color?

El Classic Blue es un tono que llama a la calma
y hace recordar los primeros momentos de
la noche. El Pantone 19-4052 Classic Blue,
es un azul atemporal e imperecedero que se
destaca por su elegancia y simplicidad. Fue
anunciado por la vicepresidenta del Pantone
Color Institute, Laurie Pressman, quien lo
defini6 como “un color que anticipa lo que
sucedera después”. Este imperecedero tono
azul infunde calma, confianza y conexion, y
resalta el deseo de consolidar cimientos fia-

bles y estables sobre los que edi-
ficar el camino hacia el umbral de
una nueva era.

“Vivimos en una época que exi-
ge confianza y fe. Esta clase de
constancia es la que expresa el
Pantone 19-4052 Classic Blue, un
tono azul solido y fiable con el que
siempre podemos contar. Es un
azul ilimitado que evoca el vasto e
infinito cielo crepuscular, que nos
anima a mirar mas alla de lo ob-
vio y a ampliar nuestro modo de
pensar; que nos reta a profundizar
en las cosas, a desarrollar nuestra
perspectiva y a abrir el flujo de la
comunicacién”, explico Leatrice
Eiseman, directora ejecutiva del
Pantone Colour Institute.

En una época en la que la tecno-
logia sigue por delante de la ca-
pacidad humana de procesarlo
todo, resulta facil entender por
qué gravitamos hacia colores que
desprenden honestidad y ofrecen
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la promesa de proteccién. Como
color fiable, no agresivo y facil-
mente reconocible, el Pantone
19-4052 Classic Blue se presta a
una interaccion relajada. Asocia-
do al retorno de otro dia, abraza-
mos este favorito universal de una
manera confortable.

Pantone, color del aino
Durante mas de 20 afios el color
del afio de Pantone influye en
el desarrollo de los productos y
en las decisiones de compra de
multiples sectores, como el de la
moda, la decoracién de interiores
y el disefio industrial, asi como el
embalaje y envasado de produc-
tos y el disefio grafico.

El proceso de seleccion del color
del afio conlleva un profundo

S
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estudio y analisis de tendencias.
Para llegar a la seleccién final de
cada afio, los expertos del color
del Pantone Color Institute anali-
zan a fondo el mercado en busca
de nuevas influencias. Entre ellas
estan incluidas la industria del en-
tretenimiento, peliculas en fase de
rodaje, colecciones itinerantes de
arte, nuevos artistas, moda, todas
las areas del disefio, destinos turis-
ticos populares y nuevos estilos de
vida, tendencias de juego y diver-
sién y condiciones socioeconomi-
cas. Asimismo, estas influencias
pueden proceder de las nuevas
tecnologias, materiales, texturas
y efectos que afectan al color, de
relevantes plataformas de redes
sociales e incluso de eventos de-
portivos de proyeccion global.

SOBRE EL PANTONE
COLOR INSTITUTE

El Pantone Color Institute es la
unidad de negocio encargada de
destacar los principales colores
de la pasarela estacional, de
pronosticar las tendencias de
color globales y de asesorar a
las empresas en materia de co-
lor para el desarrollo de produc-
tos y de identidad visual de las
marcas. Mediante el pronéstico
de las tendencias de tempora-
da, la psicologia del color y el
asesoramiento consultivo sobre
los colores, este instituto se
asocia con marcas globales para
aprovechar el poder, la psicolo-
gia y la emocionalidad del color
en sus estrategias de diseno.

“COMPROMETIDOS CON EL SECTOR PRODUCTIVO
DE LA CIUDAD DE BUENOS AIRES”

FECOBA

Federacion de Comercio e Industria
DE LA CIUDAD AUTOMNOMA DE BUENOS AIRES

@me

CONFEDERACION ARGENTINA
DE LA MEDIANA EMPRESA

www.fecoba.org.ar
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Fresas
cOmMo mejorar
SU conservacion

Lubricary
refrigerar durante
determinados
procesos de
mecanizado

de piezas son
operaciones
habituales
cuando se
trabaja con CNC-
Routers, estas
acciones sin
dudas mejoraran
las terminaciones
y la conservacion
de las fresas.

Por Nicolas V. Castiglione

Docente del Curso de Operador de
CNC-Routers. Disenador Especialista GED, FADU - UBA

ecordando las frecuentes reco-
mendaciones manifestadas en es-
tas notas y en los cursos de ope-
rador de router, cada maquinado
debe analizarse en particular para
establecer la decision a tomar, ya que no se lu-
brifica de igual forma con todos los materiales
ni con todas las herramientas. Este breve resu-
men con acotados ejemplos aspira a ofrecerle
al lector una introduccion a un tema extenso
y de suma utilidad para lograr terminaciones
de calidad.

Lubricante y refrigerante
Generalmente los lubricantes enfrian, pero no
siempre los refrigerantes lubrican. El lubrican-
te reduce la friccion entre la herramienta y las
piezas metalicas. El refrigerante enfria para
que la alta temperatura no dilate o funda un
material plastico. Cuando la terminacién de un
borde cortado en un metal blando luce rugoso,
puede ser sintoma de falta de lubricacién, al
igual que si el material se funde aportandose
o adhiriéndose al filo de la fresa restandole
capacidad de corte.

El operador de router tiene que saber como
proceder especificamente por cada routeado
en especial, para ello debe recabar informa-
Cion, principalmente de sus proveedores. Por
eso es tan importante relacionarse con enten-

didos en el tema y no con sim-
ples importadores-abastecedores.
Lo mas indicado es consultar por
catalogos, emulsiones sugeridas,
velocidades de corte / avance y
demds interrogantes con refe-
rencia al material a procesar en
el momento de adquirir la fresa,
como asi también asesorarse con
distribuidores de lubricantes para
mecanizados.

Sobre los dispositivos
Lubricador para fresado: monta-
do en el cabezal de la maquina y
conectado a una fuente de aire,
suministra automdticamente
emulsién constante y continua-
mente en forma de niebla. Per-
mite regular la cantidad de fluido
por medio de controles de aire y
de volumen de flujo en forma ma-
nual o programado.

- Inyector de aire frio: utiliza esen-
cialmente aire comprimido filtra-
do y una cdmara de expansion
para producir aire frio (vortex)
destinado al enfriamiento pun-
tual industrial, brindando una
solucién para evitar la dilatacion
de piezas originada por el calor,
habitual en determinados meta-
les y plasticos.

- Herramientas recubiertas: de-
sarrolladas para no requerir lu-

bricantes en el corte de ciertos metales, estan
provistas de un recubrimiento especial para
reducir la friccién. Otras fresas, en cambio,
pueden estar preparadas para ser mas efectivas
con el uso de refrigeracion. Recordar asesorar-
se con un proveedor calificado de acuerdo con
el trabajo que debe realizarse, ya que determi-
nadas fresas pueden deteriorarse por aplicar
lubricacion, mientras que en otras el deterioro
se produce por no aplicarla.

Algunas consideraciones
generales

e El aire comprimido es una opcién de en-
friamiento para fresado de algunas maderas
y polimeros plasticos propensos a la fusion
en general, favorece a la evacuacion de la vi-
ruta, pero también la expulsa hacia secciones
del router donde nunca hubiera llegado sin la
fuerza de ese impulso, por eso es recomenda-
ble mantener limpios los componentes eléctri-
cos y engrasadas las partes mecanicas, sobre
todo si la viruta es abrasiva.

e El fluido refrigerante facilita la evacuacion de
viruta y aplaca el polvo en suspensién. Al mo-
mento de elegir un aceite soluble, tener en cuen-
ta que sea uno que no manche la pieza. El alcohol
evita que se pegue/aporte material a la fresa y le
quita la grasitud. La lubricacion/refrigeracion es
empleada en la mayoria de los mecanizados de
alta velocidad para gran productividad. Segtin la
complejidad del mecanizado, es recomendable
utilizar un kit de fresa mas emulsion sugerida
para el material a fresar. Asimismo, conviene
planificar previamente cada maquinado para
decidir la alternativa mas adecuada para evitar
el incremento de la temperatura.

* Si bien el peor enemigo de la fresa es el ca-
lor, también se debe considerar si emplear lu-
bricacién cuando se interrumpe y reanuda el
corte ciclicamente durante mecanizados que
generan calor excesivo en la herramienta, el
continuo cambio brusco de temperatura pro-
voca dafio a la fresa por fatiga térmica. Ajustar
la lubricacién de modo que no se produzcan
vapores en el 4rea de fresado. Verificar la ca-
lidad y normalizacién de los fluidos de acuer-
do con las regulaciones vigentes en seguridad
industrial, para prevenir deterioros a la salud
de operador.

e Herramientas con canales internos permiten
conducir emulsién lubricante por el interior de
la fresa desde un suministrador. La refrigera-

cién criogénica es una de las mas
avanzadas tecnologias para un en-
friamiento extremadamente bajo.
Puede funcionar mediante el flujo
de nitrégeno liquido circulando a
través de los conductos internos
del cuerpo de una herramienta
especial. Es una opcién onerosa,
pero garantiza usar una cantidad
minima de liquido.

¢ El abanico de posibilidades para
impedir el avance del calor con-
templa desde dispositivos especi-
ficos como los lubricadores profe-
sionales, refrigeracion criogénica,
boquillas ajustables con fijacién
por tornillo, terminal por goteo
con manguera articulada, etc.
como asi también métodos no tra-
dicionales concebidos en el taller
por el propio ingenio del usuario
del router, como por ejemplo la
adaptacion de un viejo aerdgrafo
para tales fines. Lo importante es
tener presente que habitualmen-
te la reduccion de temperatura es
una alternativa eficiente a la hora

de mejorar maquinados y preser-
var fresas, aunque sea austera-
mente por medio de aplicaciones
manuales, gatillando una botella
pulverizadora, pistola de aire o
hasta esparciendo emulsién con
un simple pincel sobre la ruta de
la herramienta.

La ventaja de concurrir a un curso
de CNC-Routers individual y per-
sonalizado es la simplicidad de
adaptarlo a los requerimientos
del alumno, muy propicio para
aquellos que sabiendo operar su
router, asisten para optimizar sus
conocimientos, profundizando en
el estudio de determinados temas
que desean perfeccionar.

Las marcas mencionadas en esta
nota son registradas por sus fi-
tulares.

Para mayor informacién sobre la
nota: info@cnc-routers.com.ar
cel.: +54 1115 6706 3627
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RICOH

imagine. change.

Nueva
solucion latex
de formato ancho

La nueva Pro L5160 garantiza que las impresiones estén listas para su
acabado inmediato: con su aplicador de temperatura infeligente de fres vias
ayuda a evitar la fusion o deformacion de los sustratos mas delgados.

a impresion sobre materiales cada
vez mas diversos ya es una realidad,
y Ricoh no es la excepcioén a esta
tendencia del mercado. Luego del
éxito de su ultimo lanzamiento en
Exposign, el plotter Ricoh Pro L5160, y del
éxito en ventas de la serie Pro L4160, pueden
asegurar que su presencia afianzada en el for-
mato ancho.
El equipo Pro L5160 cuenta con tres cabezales
de impresion de alta velocidad escalonados,
una tecnologia de impresion latex de secado
rapido con inyeccion de tinta mejorada y una
velocidad récord en su categoria: 46,7 m2/h en
modo exterior estandar y 25 m2/h en modo
interior estandar con una resolucién de 1200
x 1200 dpi. Cuenta, ademas, con un mante-
nimiento automatizado y ventajas medioam-

RICOH Pro L5160

bientales debido a sus tintas latex
(Ricoh) de gran opacidad, homo-
logadas con el certificado de sos-
tenibilidad Greenguard.

“Cada vez mas la compaiiia se diri-
ge hacia el 4rea de soluciones y de
desarrollo de negocios. El producto
estrella es el plotter Pro L5160 para
impresiones de formato ancho
que estamos introduciendo en el
mercado argentino”, dijo Ricardo
Janches, Gerente General de Ricoh
Argentina.

La velocidad, confiabilidad y
versatilidad de la Pro L5160 la
convierten en una excelente op-
cién para los proveedores de im-
presion actuales. Ademas de las
velocidades y calidades de impre-
sién antes mencionadas, posee
con cabezales de grado industrial.
Cuenta con colores CMYK y op-
ciones de blanco, alta opacidad, y
la adherencia de la tinta permite
la produccién de impresiones ni-
tidas y claras para una variedad
de aplicaciones en sustratos que
van desde revestimientos de pa-
redes hasta disefios para venta-

CONSEJOS UTILES PARA
ELEGIR UN EQUIPO

Andlizar el costo operativo
real de los equipos, la
posibilidad de utilizar
diferentes tipos y calidades
de materiales a imprimir, son
los puntos fundamentales.

Es importante la presencia
oficial en el pais del
fabricante, el respaldo de la
marca a la hora de brindar
soporte, y suministros es

un diferencial que cada
empresario debe evaluar.

La disponibilidad de equipos
e insumos en stock en el
pais.

nas y letreros retroiluminados de
dia y noche.

La flexibilidad del sustrato incor-
porada en la Pro L5160 ayuda a
garantizar que las impresiones es-
tén listas para su acabado inme-
diato, y su aplicador de tempera-
tura inteligente de tres vias ayuda
a evitar la fusion o deformacion
de los sustratos mas delgados.
Finalmente, la Pro L5160 facilita
el mantenimiento diario automa-
tizado, limpia y purga los cabeza-
les de impresion para ayudar el
estado del dispositivo en dptimas
condiciones de funcionamien-
to. La deteccion automatica de
caida de la boquilla ayuda a ga-
rantizar una calidad de imagen y
produccién continua constante.
Los usuarios pueden monitorear
el dispositivo y el estado del tra-
bajo iniciando sesién de manera
remota en Web Image Monitor o
verificando laluz de atencion en el
dispositivo, lo que ayuda aun mas
el tiempo de actividad y la capa-
cidad de respuesta. Una pantalla
tactil de 4,3 pulgadas con inclina-
cién de 90 grados proporciona una
interfaz de usuario simple para el
monitoreo y la administracion.

Cerficada por expertos
Buyers Lab, la mayor empresa
de evaluacion independiente de
hardware y software para la im-
presién de documentos, premio
a la impresora Ricoh Pro L5160
tras analizar a fondo un amplio
conjunto de criterios técnicos.
Entre ellos, subrayo la gran pro-
ductividad media en todos los
modos de calidad y la excepcio-
nal estabilidad dimensional, que
permite producir con precision
trabajos panelados. Destaco tam-
bién la facilidad de uso gracias
a la pantalla tActil en color muy
intuitiva y al RIP ColorGATE 10,
asi como la viveza, el contraste y
la calidad fotografica constantes
de las imagenes.
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LA BIENAL DE
LA COMUNICACION VISUAL
®
Desde CAIL estamos comprometidos con .., .
mantener informados a nuestros socios 19° Exposicién Internacional
respecto de las novedades impositivas y de Comunicacién Visual
disposiciones de las distintas autoridades, _

como asi también con la comunicacion de
las acciones que se estan llevando a cabo
desde nuestra Comision Directiva y otras
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ATACAMA PUBLICIDAD

Multimedia - Comunicacion visual Via publica
Malabia 1754 (1414) Palermo

Tel. 4833-4660 / 4833-1967

E-mail: info@atacamapublicidad.com.ar

www .atacamapublicidad.com

AXN DIGITAL

Importacion y venta de mdquinas e insumos
Chubut 1332 (1286) Barracas

Tel: 4301-6709

E-mail: adrian@axndigital.com.ar

www .axndigital.com.ar

BOX CREATIVO

Impresiones en gran formato

Gregorio de Laferrere 4557 (1407) Parque Avellaneda
Tel: 5254-1111

E-mail: jpgil@boxcreativo.com.ar

www boxcreativo.com.ar

CASA SANCHEZ

Pantdgrafos Idser - Sellos - Grabados
Lima 461 (1073) San Nicolds

Tel. 4383-2246 /0527 /4673

E-mail: info@casasanchez.com.ar
www.casasanchez.com.ar

COPRODI

Importador y distribuidor de insumos grdficos
Montenegro 1482 (1427) Villa Ortdzar

Tel: 4551-6687

E-mail: jonathan@coprodi.com.ar
www.coprodi.com.ar

CORDINI PUBBLICITA

Fabricacion de carteles

Av. Intendente Rabanal 1566 (1437) Pompeya
Tel. 4919-3035

E-mail: info@cordini.com.ar

www cordinipubblicita.com.ar

ESTUDIO TECNICO DE CONSTRUCCIONES
Habilitaciones municipales - Planos

Venezuela 4073 PB"B" (1211) Almagro

Tel. 4982-7225

E-mail: oterosouto@gmail.com

HELIODAY

Insumos para carteleria
Darwin 70 (1414) Palermo

Tel. 4854-1202

Whatsapp: +54 911 34901818
E-mail: info@helioday.com.ar

HISPANO LUZ

Fabricacion de letreros

Incldn 2732 (1458) San Cristébal
Tel: 4941-9709

E-mail: info@hispanoluz.com.ar
www hispanoluz.com.ar

IMPRONTAR

Fdbrica de identificacion corporativa

Av. Belgrano 2280 P 1° Of. 2 (1094) Balvanera
Tel: 4308-4122

E-mail: info@improntar.com.ar
www.improntar.com.ar

@®rALorou

< MULTILED

~ZNovaLink

Lin wecwl a 1a Solucisn

“rNgo

PUBLICIDAD

@Rolux

DISTRIFOT=

LAMAS

Estudio juridico

-‘.ﬁ TRASCOPIER

CABA

SOCIOS ADHERENTES
LG PALOPOLI ARGENTINA AGFA GRAPHICS ARGENTINA INTEGRACION DE SISTEMAS DIGITALES
Equipos e insumos para comunicacion visual Impresoras de gran formato S e eressacion Importacién, comercializacion y venta de equipos para
José I Rucci 3751 (1439) Lugano AGFA @ Venezuela 4269 (1211) Almagro m serEsReE  jmpresjones grdficas
Tel: 011 4602-7000 Tel.: 4958-9300 Nicolas de Vedia 2290 (1429) Nufiez
E-mail: info@palopoli.com E-mail: gustavo.gerosa@agfa.com Tel: 5238-2613 - E-mail: info@isdsa.com.ar
www.palopoli.com.ar www.agfa.com www.isdsa.com.ar
MILCO PUBLICIDAD ESTUDIO LASER LP COMERCIAL
Fabricacién de carteles para via pdblica Impresién, gigantografias y letreros Ventas de equipos e insumos
Castillo 1461 (1414) Chacarita 3 ) Tucuméan 1757 (1050) San Nicolas mdigilal Parand 274 (1017) San Nicolas
Tel. 4772-4112 / Whatsapp: +54 911 4173 4981 estudio Tel: 5235-3211/12/13 e Tel: 43725300
info@milcopublicidadsa.com.ar E-mail: info@estudiolaser.com.ar E-mail: jose@eqdigital.com.ar
www.milcopublicidadsa.com.ar www estudiolaser.com.ar www.eqdigital.com.ar
MULTILED
Illuminacién - Pantallas led Letreros electrdnicos _/\ £S -PRINT

Salta 285 (1074) Balvanera
Tel: 4373-9500

Venta de insumos y maquinarias

FS|Print & Profects | i3 355 - 8° D (1073) Monserrat

E-mail: ventas@multiled.com.ar Tel: 5031-5345 - E-mail: marcelo.ramundo@fs-print.com
www.multiled.com.ar www fs-print.com
NOVALINK DIGITAL

Comercializacién de equipos e insumos (Epson) para
grdfica y carteleria

Defensa 441 1°Cy D (1065) San Telmo GRAN BUENOS A’RES

Tel: 4343-7111 - E-mail: info@novalink.com.ar SOCIOS ACTIVOS

www.novalink.com.ar

RINGO PUBLICIDAD 3M ARGENTINA ELEA SERIMARKET

Carteleria Fabricante de productos 3M Venta de insumos

Av. San Martin 7289 (1419) Villa Devoto Colectora Oeste, Panamericana 576 (1619) Garin !G'_l.\_r-_;,\,-.;ﬂ"' Hernandarias 195 (1752) Lomas del Mirador

Tel: 4503-6509/8455 Tel: (0348) 465-9400 Tel: 4657-5245

E-mail: administracion@ringopublicidad.com.ar E-mail: kcalcagno@mmm.com E-mail: info@eleaserimarket.com.ar

www.ringopublicidad.com.ar www.3m.com.ar www.eleaserimarket.com.ar

ROLUX LETREROS ACRILICOS ATLAS FE PUBLICIDAD ARGENTINA

Fabricacién de letreros Identificacién corporativa ) Industria publicitaria

Av. La Plata 1235 (1250) Boedo ATLAS Avellaneda 3952 (1766) La Tablada B. P. Galdds 8958 (1657) Pablo Podesta

Tel: 4923-3141 Tel. 4655-4949 / 4454-8600 U e Tel: 4739-1668 / 4769-8925

E-mail: info@rolux.com.ar E-mail: freinicke@acrilicosatlas.com.ar E-mail: info@fepublicidad.com.ar

www.rolux.com.ar www.acrilicosatlas.com.ar www.fepublicidad.com.ar

SANTIAGO DISTRIFOT AS COMUNICACION VISUAL GIGANTOGRAFICA

Mayorista de productos fotogrdficos Ag Servicio de gigantografias Impresiones / routeados

Av. San Juan 2874 (1232) Constitucion Coronel Pringles 3618 (1752) Lomas del Mirador Marcelo T. de Alvear 2745 (1678) Caseros

Tel: 4308-3685 \/ Tel. 4652-4484 Tel.. 4759-8977

E-mail: daniel@distrifot.com.ar ISUAL E-mail: andres@asvisual.com.ar E-mail: info@gigantografica.com

www distrifot.com.ar www.asvisual.com.ar www.gigantografica.com

SERGIO H. LAMAS AYN INDUSTRIA PUBLICITARIA ILUMIX - SIGN TIME

Estudio juridico Fabricante de carteles Fabricacién de carteles

Cerrito 236 2°(1010) San Nicolads Ayn 8 Carlos Tejedor 4939 (1678) Caseros ] erl] Ruta 8 N°1765 pta. 4 (1661) Bella Vista

Tel: 4567-6443 = ‘ Tel. 4734-6732 / 4750-6182 INGENIERIA DE IMAGEN  Tel: 4666-3335/5731

E-mail: sergiohernanlamas@gmail.com E-mail: aynpublicidadsa@gmail.com E-mail: administracion@ilumix.com
www.ayelenpublicidad.com.ar www.illumix.com

TRASCOPIER - BROPRINTER NEOCOLOR

Venta de mdquinas de impresion Impresién de lonas y vinilos /\V Letreros electrénicos

Tte. Gral. Juan Domingo Perén 1781 (1037) Monserrat BRO PRINTER  Necochea 5217 (1766) La Tablada neocok)r Av. Marquez 1665 (1657) Loma Hermosa

Tel.. 6344-0000 Tel: 4652-1790 i Tel. 4769-434¢2 / 4739-5351

E-mail: nrocco@trascopier.com E-mail: administracion@broprinter.com.ar E-mail: info@neocolor.com.ar
www.trascopier.com.ar www.broprinter.com.ar www.neocolor.com.ar
DIGRAFICA RAIPER LUMINOSOS
Venta de insumos Fabricacién de letreros
semssmaconmcioansn. Agustin Alvarez 3655 (1672) Villa Martelli RAID_,E_R Gaona 4385 (1702) Ciudadela
Tel. 4730-3584 Tel. 4653-1661 / 4653-1544
E-mail: ebravo@digraficasrl.com.ar E-mail: info@raiper.com.ar
www digraficasrl.com.ar www.raiper.com.ar
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Letreros Luminosos

GRAN BUENOS AIRES

50CIoS ACTIVoS

ROJAS LETREROS LUMINOSOS

Fabricacion de letreros - Colocador
El Zonda 772 (1754) Ciudadela
Tel: 155-184-9344

E-mail: amadorojas_22@yahoo.com.ar

SIGNO PLAST
Fabricacion de carteles
Arieta 4720 (1766) Tablada
Tel: 4651-0050/51

E-mail: sp@signoplast.com.ar
www.signoplast.com.ar

) TECLA
) Fabricacién de carteles
TEC Libertad 6344 (1653) Villa Ballester
Tel: 4729-8866
E-mail: info@tecla.com.ar
www tecla.com.ar

A TOLE DE PUBLICIDAD

Fabricacion de letreros
;E Av. Mitre 5655 (1678) Caseros
Tel: 4753-9992 / 93

PUBLICITARIA

E-mail: Info@tolepublicidad.com.ar
www.tolepublicidad.com.ar

GRAN BUENOS AIRES

SOCIOS ADHERENTES

BANNERTEX

Venta de insumos

Islandia 2397 (1625) Escobar
Tel: 3612-0076

E-mail: info@bannertex.com.ar
www bannertex.com.ar

ESTEBAN DIGITAL
Impresiones en gran formato

Tel.: 4699-0023
E-mail: estebanprod@gmail.com
www estebandigital.com.ar

PROV. DE BUENOS AIRES

SOCIosS ACTIVoS
\( TOLEDO SERVICIOS GRAFICOS
W Imprenta y carteleria
Toled Los Aromos 2180 (2900) San Nicolas
[y Tel: (0336) 446-3080

graficos s.a.

E-mail: carteleria@impresionestsg.com.ar

Instagram/Facebook: @toledoserviciosgraficos

Juan Manuel de Rosas 886 (1752) Lomas del Mirador

JALIL Y]

VINILPLATA

TSI INGENIERIA DE IMAGEN
Disefio y fabricacién de carteleria
Av. Arturo lllia 1817 (1661) Bella Vista
Tel. 4666-8466

E-mail: info@tsigrupo.com.ar
www.tsigrupo.com

VISUALTECH

Comercializacién, insumos, impresién digital
Av. Vélez Sarsfield 5700 (1605) Munro

Tel: 4116-834¢2

E-mail: imlucaski@visualtechdigital.com
www.visualtechdigital.com

X3 SERVICIOS GRAFICOS LP PUBLICIDAD
Impresiones al gremio

Alvear 2833 (1678) Caseros

Tel. 4116-6888/9

E-mail: info@x3impresiones.com.ar

LETREROS D’ ESTEFANO
Fabricante de letreros

Lucio Mansilla 500 (23930) San Pedro

Tel.: (03329) 42-4756

E-mail: apusterla@letrerosdestefano.com.ar
www.destefano.srl

PROV. DE BUENOS AIRES

S0CIOS ADHERENTE

JALIL IND. PUBLICITARIAS (PIQUET)
Publicidad en via publica

Av. Luro 6463 (7600) Mar del Plata

Tel: (0223)477-3318

E-mail: publicidad@jalil.com.ar

www jalil.com.ar

VINILPLATA

Distribucién de insumos para la comunicacion visual y
gigantografias

Alte. Brown 5709 (7600) Mar del Plata

Tel. (0223)473-2929

E-mail: ricardomarasco@vinilplata.com.ar
www.vinilplata.com.ar

DEL NORTE

50CI0Ss ACTIVOS

wF SODJA coman

SODJA.COM.AR

Via pdblica / Fabricacidn de carteles

José M. Paz 264 - 1° P (3500) Resistencia - Chaco
Tel.: (0362) 444-6000 / 11 5410-3811

E-mail: sodjaletreros1 @gmail.com

www sodja.com.ar

Fabricacién de carteles

Mitre 424 (4400) Salta - Salta

Tel.: (0387) 421-3030

E-mail: administracion@copyshowsalta.com.ar
www.copyshowsalta.com.ar

DEL CENTRO

50CI0Ss ACTIVOS

€ARrRAC..
Insumos para Comunicacion Visual

@ aire visual con
Cartetes amertis

Sartmariet

ARLAC

Venta de insumos para comunicacién visual
Andalucia 1936 (5014) Cérdoba

Tel. (0351) 455-2272

E-mail: info@arlac.com

www arlac.com

AIRE VISUAL

Carteles e impresion de gigantografias
Catamarca 501 (3100) Parang, Entre Rios
Tel: (0343) 421-8094

E-mail: info@airevisual.com.ar

www airevisual.com.ar

ELEA AUTOADHESIVOS

Venta de insumos para la comunicacién visual
Santa Rosa 2681 (5000) Cérdoba

Tel: (0351) 489-2201

E-mail: info@elea.com.ar

www.elea.com.ar

DEL CENTRO

S0CIOS ADHERENTE

msPC

red grafica

Impresién de gigantografias

Alem 2342 (2000) Rosario - Santa Fe
Tel: (0341) 485-6315

E-mail: Info@spcgrafica.com
www.spcgrafica.com

DEL SUR

S0CIoS ACTIVoS

ViA PUBLICA PATAGONICA

<5 VIAPUBLICA Carteles gran formato y publivallas

www.viapsa.comar

MIEMBROS

HONORARIOS

ARGO LUX

Fabricacién de letreros

Ciudad Auténoma de Buenos Aires
Tel: 4504-8955

LETREROS GERMANI

Fabricacidn de carteles

3 de Febrero 1046 (2600) Venado Tuerto - Santa Fe
Tel.: (03462) 43-4608

E-mail: germani@cevt.com.ar

NEOLUX

Fabricacion de letreros luminosos
Tel: 4541-4225

E-mail: neolux@ciudad.com.ar

Av. Eva Perén 1682 (9102) Trelew - Chubut
Tel: (0280) 442-9779/444-8052/ 53
E-mail: miguel.fernandez@viapsa.com.ar
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Ferias

en el mundo

> PSiH
2020

EXPO

l0 que paso

Del 7 al 9 de enero
DuUsseldorf, Alemania

PSI

Una de las ferias de la industria de-articulos publicitarios mas importante del mundo
y punto de encuentro ntumero 1 de Europa. Como cada afio, empresas y profesionales
de la industria intercambiaron ideas sobre las.tltimas novedades e innovaciones del
mercado. En esta nueva edicién, mas de 17.000 agencias, distribuidores y refinerias
textiles se reunieron con alrededor de 1000 productores e importadores-de-mas de 35
naciones. Una oportunidad tinica —tanto expositores como visitantes— para establecer
nuevas relaciones comerciales y encontrarse con clientes y socios.
WWw.psi-messe.com

Del 12 al 16 enero
Las Vegas, Estados Unidos

PPAI EXPO 2020

La feria de la Asociacion Internacional de Productos Promocionales (PPAI) es una
exposicion para los sectores de publicidad, marketing, productos promocionales y
merchandising que tiene lugar anualmente en Las Vegas. Afio tras afio el Mandalay
Bay Convention Cen—ter retine a expositores internacionales y visitantes y los acerca a
los tltimos lanzamientos que aseguraran el éxito del marketing. Ademds, durante los
cuatro dias que dura la expo, se dictan conferencias y talleres sobre los nuevos canales
de comercializacion, entre otros temas relevantes del sector.

WWw.expo.ppai.org

11 al 13 de marzo
Kiev, Ucrania

REMADAYS KIEV

La 11° edicién de la feria para profesionales de la industria de la publicidad de Ucra-
nia tuvo lugar como continuacién de lo sucedido en RemaDays de Varsovia. En tanto
plataforma de comunicacién e informacion de la industria, ofrece a los expositores la
oportunidad de presentarse frente a una audiencia de expertos. La combinacién de
los sectores regaleria y textil; sefialética y visual; e impresion y tecnologia confieren
el atractivo de este evento, asi como también la oportunidad de conocer los ultimos
productos, soluciones y tendencias en marketing y publicidad.
www.remadays.com.ua
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