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Pedimos mantener la sustentabilidad de nuestras empresas

Municipios tercerizan gestion de cobranza de Tasas de Publicidad

LEl final de la legitima y centenaria
industria del letrero?

No sélo estan cobrando la publicidad instalada en frentes
de locales, también han entrado en ellos e intiman a las
marcas anunciantes y a los comerciantes a pagar impues-
tos por la publicidad interior.

de ellos han profundizado tanto esta posibi-

lidad, al cobrar tasas altisimas y con sistemas
tan desproporcionados, que finalmente se puede
llegar a aniquilar la industria de nuestro gremio.
No sélo estan cobrando la publicidad instalada en
los frentes de los locales, sino también han entrado
en ellos, y estan intimando a las marcas anuncian-
tes y a los comerciantes a pagar impuestos por la
publicidad interior. Este sistema totalmente origi-
nal, hace que las empresas anunciantes empiecen a
retirarse de los municipios que implementaron
estos métodos de cobranza. Lo mas grave de la
situacion es que cada vez mas municipios estan
adhiriendo al sistema. Ultimamente el municipio de
Resistencia, nueve municipios de la provincia de
Mendoza y otros sesenta mas que ya estan traba-
jando en este sentido, sobre todo en la provincia de
Buenos Aires, San Luis, Neuquén y Cérdoba.

Las empresas que encaran la gestion de cobranza
son diferentes estudios de abogados que se pre-
senta ante el Intendente y ofrece hacer un releva-
miento de la publicidad instalada, a fin de cobrarle
a los anunciantes y comerciantes una tasa de publi-
cidad actualizada (en general un 400 a un 1.000 por
ciento mas alta de lo que venian cobrando ante-

N 0s encontramos entonces con que muchos

68 leter/s

Los municipios cuentan con pocos recursos
economicos, y uno de los impuestos que
pueden cobrar directamente es el de la
publicidad.

riormente) y comenzar a percibir impuestos en con-
cepto de publicidad de interior de los locales. Para
ello a la vez se envia un proyecto de Ordenanza al
Concejo Deliberante, a fin de aprobar las modifica-
ciones. A esto ademas agregan la cobranza cinco
anos anteriores, o sea que sumado al afio en curso,
se cobran seis aflos en total, con lo cual nos encon-
tramos con sumas que en muchos casos son millo-
narias.

Los anunciantes en general optan por dejar de
publicitar en ese municipio, los comerciantes dejan
de tener el esponsoreo tan necesitado y asi dejan
de instalar letreros. El Ultimo eslabén de la cadena,
que es fabricante de letreros, finalmente se queda
sin actividad, sin industria y sin posibilidades. La
avidez de estos municipios, al poco tiempo se vuel-
ve contra, lo que parecia ser un gran negocio, lo es
exclusivamente para los estudios de abogados, que
en general se quedan con el 35 a 50% de lo recau-
dado.

El afo siguiente seguramente no habra tantos
letreros, no habra tantos anunciantes, no habra
tantos comerciantes, la Municipalidad no recauda-
ré tantos recursos y los fabricantes de letreros segu-
ramente ya no estaran.

Reclamo a los Municipios

Nuestra exigencia es que una mirada a largo
plazo se hace necesaria, para comprender que no
se puede matar la gallina de los huevos de oro.
Muchos legistas han desestimado el valor de la
prestacion que la Municipalidad da a cambio de la
cobranza de impuestos a la publicidad, aun asi se
sigue cobrando. Lo que pedimos a las
Municipalidades es que dejen lugar a nuestra acti-
vidad, y a la publicidad en general, que mantenga
sus posibilidades de sustentabilidad, en los aspectos
econdmicos, sociales y productivos. B



Nuestra industria paralizada en la Ciudad de Buenos Aires

Ley de Publicidad
Exterior

Sigue frenada la Ley de Publicidad
Exterior que fuera aprobada en la
Legislatura Portefa en el mes de noviem-
bre del ano pasado.

Ley fue Vetada por el Jefe de Gobierno, y

esto impide que la Ley entre en vigencia,
con lo cual nuestra actividad continta reglamenta-
da por la Ordenanza 41.115, como lo viene siendo
desde el afio 1986. A su vez el Ministerio de Espacio
Publico se niega a dar habilitaciones definitivas, en
contra de lo que dicta la Ordenanza mencionada.
Esto ha provocado que los comerciantes no se deci-
dan a instalar letreros nuevos, o realizar modifica-
ciones a los existentes, ya que aun no estan claras
las medidas que estaran permitidas y a su vez no
toman como validas la que todavia dispone la ley
vigente.

l ' na vez que salio la Ley de la Legislatura, la

Este parate generalizado de nuestra industria,
sumadas la crisis econémica de nuestro paisy la cri-
sis global, nos hace reflexionar y volver a reclamar
a las autoridades de la ciudad, que agilicen lo que
esta en sus manos, para que nuestra industria no
muera. Los talleres que en su mayoria la componen
estan conformados por pequefias Pymes, casi todas
familiares, que no tienen respaldo econémico para
sostener este freno, por lo cual ya han comenzado
a realizarse despidos, y pronto nos encontraremos
con que las empresas deberan cerrar, si el gobierno
sigue en esta inercia fatidica.

Salvo aquellos tramites que hace meses solicitaron
“pronto despacho” ningun otro ha tenido la habil-
itacion definitiva, provocando la falta de confianza
en los comerciantes, (que son nuestros clientes),
quienes no se deciden a instalar un letrero, basados
sobre todo en que han estado realizando opera-
tivos para desinstalar letreros, incluso algunos que
tienen habilitacién desde hace afos.

Edificio de la Jefatura de Gobierno de la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires. Nuestros Asociados, fabricantes de letre-
ros, proveedores del sector, comerciantes en general, recla-
man por la Ley de Publicidad Exterior aprobada en la
Legislatura Portena en el mes de noviembre y que el Jefe de
Gobierno veto, manteniendo paralizada nuestra actividad.

La Ciudad Auténoma de Buenos Aires, que es
claramente el mercado mas importante para la
industria del letrero por su volumen, y que ha mar-
cado siempre la tendencia en nuestro pais, con-
tinta seriamente amenazado, después de un largo
afno de lucha. Necesitamos que el Gobierno actue
rapidamente para que nuestra industria, en estos
momentos paralizada, no desaparezca. B
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La importancia de este tipo de trabajo en conjunto

Entidades que se comprometen
con nhuestra actividad

CAIL brinda su reconocimiento al compromiso que asumieron entidades de primer grado que
colaboraron en la defensa de los letreros de la Ciudad de Buenos Aires.

Autoridades de CAIL en la reunion con representantes de la Union de Comerciantes, Industriales y Vecinos de Lugano y
Riachuelo, el Centro Comercial, Vecinal, Profesional e Industrial de Barrio Villa Real, Versalles y Villa Luro, Asociacion
Amigos de la Avenida San Martin y Adyacencias y la Camara de Comercio Industria Profesionales y Prestadores de
Servicios de Villa Pueyrredon.

ran las entidades de primer grado que mas

colaboraron con nuestra causa, en defensa de
los letreros de la Ciudad de Buenos Aires, CAIL rin-
di6 un pequeio homenaje a la Union de
Comerciantes, Industriales y Vecinos de Lugano y
Riachuelo, el Centro Comercial, Vecinal, Profesional
e Industrial de Barrio Villa Real, Versalles y Villa
Luro, Asociacion Amigos de la Avenida San Martin
y Adyacencias y la Camara de Comercio Industria

E n reconocimiento al compromiso que asumie-
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Profesionales y Prestadores de Servicios de Villa
Pueyrredén.

En un primer momento nuestro Presidente, Victor
Stefanoni, agradecio la presencia de todos ellos en
la sede de nuestra Cdmara y realiz6é un racconto de
la situacion de las Pymes en nuestro pais, y de la
necesidad que existe de que todos trabajemos en
conjunto para fortalecer la posicion de las peque-
fas y medianas empresas.



El Presidente de CAIL, Sr. Victor Stefanoni, hace entrega de un presente consistente en un plato grabado a representantes
de las entidades, en reconocimiento al compromiso que asumieran con nuestra causa, la de defensa de los letreros de la
Cdad. De Bs. As.

Los representantes de las diferentes entidades, Se entregd un plato grabado en reconocimiento a
manifestaron la importancia de este tipo de trabajo las gestiones emprendidas y en agradecimiento a la
en conjunto, a fin de sostener las fuentes de presencia en CAIL se sirvié un pequefo pero ameno
empleo, tantas veces vapuleadas por los gobiernos, cocktail. ®

asi como también el compromiso de seguir compro-
metidos en esta linea en los casos que se requiera.

La reunion culminé en un cocktail en el cual no falté el habitual intercambio de opiniones en un tema que nos preocupa a
todos: fortalecer la posicion de las Pymes.
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La Industria del Neén en la busqueda de un rol protagonico

“"Gente del Neon”, reunidos en CAIL

La Sede de nuestra Camara fue lugar de encuentro de un numeroso grupo de personas vin-
culadas de una u otra forma al proceso del neén. Proveedores, fabricantes de letreros, vidrie-
ros, y porque no artesanos de este noble material, se congregaron en CAIL demostrando
notable entusiasmo en el intercambio de opiniones, esbozo de ideas y articulado de accio-
nes a los efectos de que el neon vuelva a tener un rol protagonico en el Sector de la

Comunicacion Visual de nuestro pais.

siempre ha tenido un lugar para hablar de

este noble material: “El Nedn”, y en muchas
de sus ediciones se han ilustrado las tapas con letre-
ros u obras artisticas en las cuales intervino el neén.
En nuestra edicion Nro. 78 expresabamos en la por-
tada: “El Neén, luminosidad, arte y color”.
Agregando en el texto explicativo del Motivo de
Tapa: “El nedn sigue siendo un elemento comuni-
cador de excelencia. Y en estos tiempos esta nue-
vamente de moda, sobre todo en los paises desa-
rrollados. Los proyectistas crean anuncios que se
interrelacionan con el entorno urbano mezclando
un fino arte con mensajes practicos y de gran colo-
rido.” Y enla pagina 60 de la misma edicién publi-
camos la nota: “El Neén”, mencionando en su texto

’-‘ unque en forma esporadica, Revista Letreros
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El Presidente de CAIL, Sr. Victor
Stefanoni, da apertura a la reunion
convocada a los efectos de tocar
temas de la industria del neén y
problematicas de la industria del
letrero en general. Fue muy enri-
quecedora y base de lanzamiento
para nuevos encuentros.

las extraordinarias ventajas y multiples aplicaciones
de este gas noble. No pocas fueron las tapas ilus-
tradas con obras y/o letreros que contenian tubos
de nedn, y vale aqui mencionar la Edicién 97 con la
imagen del letrero de Coca Cola, del Cerro de las
Rosas.

La vuelta del Neén

Podemos decir que el Nedn vuelve a estar de moda
en estos tiempos, sobre todo en la mayoria de los
paises desarrollados del Primer Mundo Europeo, y
ya sabemos que importantes ciudades de EE.UU. lo
tienen como principal protagonista. El Neén ha
vuelto a ser descubierto como forma de arte puro
por los artistas que trabajan el Nedn, encontrando
en la actualidad la posibilidad de desarrollar dise-



Luego que todos los concurrentes volcaran sobre la mesa de trabajo opiniones y sus experien-
cias personales, se pas6é a un rato ameno, charla informal con coctel incluido.

Aos modernos al contar hoy con una gran variedad
de colores, catalogandose al neén como un ele-
mento de vanguardia empleado por su valor de
efectos futuristas. Se lo ve en el colorido y embelle-
cimiento de galerias, shoppings, hoteles, halls de
bancos, sede de empresas, stands de ferias, jardi-
nes, esculturas, etcétera. Lugares, por lo general,
reacios a utilizar gigantografias y colgajos ya que
estéticamente dichas aplicaciones no los conven-
cen.

Ademas, el combinar Nedén con la arquitectura
moderna se da vida a interiores, realza contornos y
brinda un aspecto dimensional de caracteristicas
diferentes. La utilizacion del Nedn da ventajas, al
permitir aplicar colores empleados con tanto cuida-
do en la arquitectura, entonces, un elemento grafi-

Domingo Cortese, empresario de larga trayectoria del sec-
tor del nedn, habla a la concurrencia y brinda sus aprecia-
ciones respecto a la actualidad de la industria.

Mesa de trabajo de “Gente del Neon”, se produjo un interesante intercambio de
opiniones, notandose gran interés y entusiasmo en la continuidad de las reuniones.

co se potencia con la calidad, luminosidad y color
del neon, realzando la grafica y creando una nueva
arquitectura: la nocturna.

Mediante la utilizacion de modernos y eficientes
transformadores y conmutadores intermitentes, y
la extraordinaria ventaja del Neén en lo referente
a la economia de energia eléctrica, dan como resul-
tado una aplicacion final del Neén acorde con tec-
nologias modernas y progresistas de los paises alta-
mente desarrollados en la materia.

CAIL y Revista Letreros llevan al conocimiento de
todos aquellos vinculados o no a la utilizacion del
neodn, y que no han podido concurrir a este primer
encuentro que denominamos: “Gente del Neén”, a
estar en contacto con nuestra Camara.

Por intermedio de Revista Letreros volvemos a rei-
terar la invitacién a participar de las préximas reu-
niones (se notificara por via de e-mail) a realizarse
en CAIL. B
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Un lugar para debatir las problematicas

Las Vegas 2009,
Feria de la International Sign Association

Foto del stand de CAIL y Revista Letreros, importante para
dar a conocer la industria del letrero en argentina y el
lugar de reunion de socios. En la otra foto, cena organiza-
da por CAIL y en la que participaron empresarios argenti-
nos asistentes a la muestra.

de un éxito rotundo. Incluso con la desalenta-

dora situacion econémica, cerca de 18.000
personas asistieron a la Feria. Muchos expositores
dijeron que, jesta Feria fue la mejor para la pros-
peccion de nuevos negocios potenciales!
Evidentemente, los expositores tomaron esto en
serio y no perdieron la oportunidad para consolidar
las relaciones con los clientes existentes y comenzar
relaciones con otros nuevos.”

Ademas de tener un stand en el que promover la revis-
ta, reunir a los socios y fundamentalmente dar a conocer
la industria del letrero argentina, este afio participamos
de tres importantes reuniones en caracter de la Unica enti-
dad gremial empresaria representando a América latina.

Por primera vez la ISA convoco al resto de las entidades
que como CAIL, rednen a los empresarios del sector alre-
dedor del mundo, para discutir sobre las actividades que
desarrollan y a la vez conocer la problematica con la que
se enfrentan las industrias y sus proveedores segun las
diferentes realidades que se viven en cada regién.
Llamativo fue que la asociacion que retine a los diferentes

S egun un reporte de la propia ISA, “la feria fue

74 leterfs

Una vez mas CAIL participo de la Feria que
anualmente celebra la International Sign
Association (ISA), para alcanzar al mundo
las novedades tecnolégicas, las tendencias
del mercado y un completo programa de
capacitacion y reuniones de negocios.

paises de Asia fuera la mas numerosa, con representantes
de casi todos los paises, y sobre todo, varios representan-
tes por pais. En tanto que de Africa, América Latina,
Oceania, habia un solo un representante, de Europa dos y
tres de América del Norte, sin contar autoridades de ISA.
Mas alla de los nimeros, las realidades que se viven son
muy parecidas, aunque no asi los recursos con que se
cuentan para enfrentarla, como en el resto de los aspec-
tos, los paises mas pobres contamos con menos recursos,
aunque todos encaramos problemas de restricciones por
parte de los gobiernos, con dificultades para conseguir
empleados altamente capacitados y por ultimo con la
necesidad de que los productos reduzcan el consumo de
energia.

La segunda reunion en la que participamos fue la que
organizamos desde CAIL, en tanto sede de la actual presi-
dencia de ALAIL /Asociacion Latinoamericana de la
Industria del Letrero. Con representantes de nuestro pais
y de Brasil, México, Guatemala, Espafia, Nicaragua y El
Salvador. También debatimos sobre nuestra realidad, tan
similar a lo largo de todo el continente, y fundamental-
mente sobre la necesidad de que ALAIL sea el centro



ALAIL, Asociacion Latinoamericana de la Industria del Letrero

La Asociacion Latinoamericana de la Industria del Letrero
(ALAIL) se formo en la Ciudad de Orlando, Florida - EE.UU, el 28
de marzo de 2008 con el objeto de congregar a los fabricantes
y proveedores de la industria del letrero y trabajar en su
defensa y fomento.

Son sus propoésitos:

a) Intervenir en la defensa efectiva de los intereses del sector
en todos los campos;

b) Unir a los industriales del sector y propender a su capac-
itacion y perfeccionamiento;

c) Bregar por la fijacion de politicas impositivas que impulsen la
actividad, impidiendo especialmente la doble tributacion, la
desigualdad y los impuestos confiscatorios;

d) Propender a la racionalizacion de las normas inherentes a
nuestra actividad, vigilando su correcta aplicacién;

e) Mantener relaciones con otras entidades empresariales, rep-
resentativas de igual o diferente actividad econémica con
organismos y entidades de bien publico, privado o mixto;

f) Fomentar la unidad y solidaridad de los asociados y con el
proposito de mancomunar esfuerzos, establecer prestaciones
destinadas a concurrir a su bienestar material y espiritual.

Autoridades de CAIL (actual sede de la Presidencia de ALAIL /Asoc.
Latinoamericana de la Industria del Letrero) organizaron reuniones con repre-
sentantes de Brasil, México, Guatemala, Espaiia, Nicaragua, El Salvador y
empresarios de nuestro pais.

desde el cual comenzar a generar Cdmaras Empresariales
en cada pais. (Ver cuadro aparte)

Finalmente el meeting que anualmente redne a los visi-
tantes extranjeros en el Foro Mundial, este afio contd con
una variada y multitudinaria asistencia, superando
ampliamente la de afios anteriores. En diferentes mesas se
debatieron los temas comunes, y finalmente cada mesa
planteé las conclusiones. Como corolario se vio que el
intercambio de informacion a lo largo de todo el mundo

es uno de los recursos mas importantes que contamos
para encontrar soluciones a los grandes temas que se veni-
an planteando ya desde la Reunién de las Asociaciones.

A lo largo de los afos Argentina ha tenido consecuente-
mente su presencia, y esta constancia ha hecho que los
visitantes no sélo nos conozcan, sino también se ha crea-
do una confianza que facilitara los negocios con el resto
del continente y del mundo en general. &

El Stand de CAIL y Revista Letreros como siempre fue muy visitado por empresarios proveedo-
res del sector y titulares de empresas se servicios, presentes en Las Vegas en la Expo de la ISA
interiorizandose de las tltimas novedades en equipamientos e insumos.
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La Exposicion de Comunicacion Visual

mas importante de Latinoamérica

Expo Sign & Serigrafia,

nuestra feria

Crece el nuimero de expositores que esta-
ran presentes en Expo Sign & Serigrafia
2009. Evento que se realizara del 6 al 8 de
agosto en los Pabellones 4 y 5 del Centro
de Exposiciones de Costa Salguero.

arcas lideres que por primera vez incursio-
nan en el mercado latinoamericano del
letrero y la serigrafia estaran presentes en

nuestra feria que se ha transformado, a lo largo de
los afios en un clasico para la industria.

El hecho de ser consecuentes a lo largo de los
afnos, y de mostrar un mercado que apuesta a la
produccion y el futuro, ain en momentos de crisis,
ha hecho que marcas lideres, que hasta ahora no
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industria, hoy quieran penetrar con fuerza en este
mercado. Tal es el caso de EPSON, lider en el mundo
en maquinas de impresion, que por primera vez se
suma a la Exposicion.

Esta edicion 2009 se prepara para ofrecer una ver-
sion cada vez mas dinamica, con variadas demos-
traciones, maquinas innovadoras, tecnologia de
punta y un amplio despliegue de materiales, tintas
soportes y estructuras. B

habian trabajado especificamente en nuestra

C.A.L.L. y Revista Letreros los invita a participar

Desde sus comienzos C.A.LL. y Revista Letreros, su Organo de Difusién, han basado su accionar teniendo como estra-
tegia una integracion federal; desarrollando especial interés en rescatar y acrecentar los contactos y asi mantener rela-
ciones y lazos cada vez mas fuertes con colegas y empresas del interior de nuestro pais vinculados a nuestra actividad.

Teniendo en cuenta que los medios periodisticos configuran un factor importante en la actualidad, el trabajo que desa-
rrollamos trata de jerarquizar a nuestro Medio, Revista Letreros, ofreciendo un lugar en nuestras paginas a aquellas
empresas que se quieran dar a conocer o necesiten divulgar problematicas de la zona del pais de la cual forman parte.
En los Medios de Comunicacion, el receptor encuentra y se entera de una realidad muchas veces ajenas al vivir cotidia-
no. Cuantas veces descubrimos con asombro que un colega de una pequeia localidad se entera por nuestra revista de
lo que ocurre con nuestra actividad en Capital Federal o en otro sector del pais; y otras veces nosotros no nos entera-
mos de lo que pasa en la zona de dicho colega. Aun hoy con la proliferacién de medios regionales, existe una escasa
elaboracion propia de la informacién, ya que algunas veces no existe el elemento humano preparado para encarar esta
actividad. Teniendo en cuenta esta situacion, y aprovechando la cobertura que brindamos a nivel nacional, hemos pues-
to esfuerzo en difundir informacion y ofrecer a la vez nuestras paginas y nuestra gente para que todo aquel colega o
empresa vinculada pueda expresarse y dar a conocer mediante Revista Letreros.

Es asi que como medio escrito creemos ser, por lo menos en esta actividad, un elemento actualizado y atento a todo lo
que ocurre en la misma, teniendo por ello el reconocimiento del sector por el esfuerzo que venimos realizando desde
hace anos, al informar y capacitar. Teniendo en cuenta que nadie es mejor conocedor de cada zona que sus mismos habi-
tantes, invitamos a nuestros colegas, lectores, proveedores, empresarios, comerciantes, y todo aquel vinculado a la
Comunicacion Visual a contactarse y hacer llegar sus inquietudes.
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