Novedades en Buenos Aires

nte las declaraciones de varios funcionarios
Aque afirman que en la ciudad de Buenos

Aires se esta trabajando en un proyecto de
nuevo Cédigo de Publicidad -que seria muy restricti-
vo y que hasta ahora no han querido hacer publico,
es nuestro deber recordar que la ciudad tiene un sis-
tema de democracia participativo que requiere que
las partes interesadas se involucren en los temas que
los implican.

Hace casi dos afos que junto con otras cadmaras
involucradas en esta actividad, y con diversos orga-
nismos de la ciudad, venimos trabajando ardua-
mente para redactar un cédigo consensuado, que
tenga en cuenta todos los puntos de vista, para arri-
bar a un texto que tenga el acuerdo que requiere
una ley tan sensible a la ciudadania. Y sin embargo
el nuevo gobierno no tiene en cuenta este trabajo y
sobre todo este consenso.

En este Codigo tuvimos en cuenta la actualizacién a
la que obligan las nuevas tecnologias, y también se
buscé controlar la actividad de emprendedores irres-
ponsables, con la voluntad de corregir la prolifera-
cién a la que ayudaron a crear los afios de falta de
control por parte del estado y la falta de apego a las
normas legales, por parte de ciertos empresarios.

Los letreros, la sefalética y el equipamiento del
espacio publico son parte de la ciudad, y se mezclan
en el paisaje urbano dando identidad a cada barrio,
a cada rincon. Pero los letreros también son parte
de una realidad econémica que hoy tiene a varios
miles de empresas de diversa indole trabajando eny
para la Ciudad de Buenos Aires.

La sustentabilidad de la comunicacién de la ciudad,
debe tener en cuenta las particularidades urbanisti-
cas, culturales, politicas —como por ejemplo la liber-
tad de expresidon-, tecnoldgicas, de seguridad -luces
que dan proteccion al transeunte- y también los
aspectos econdémicos de las empresas involucradas y
los comercios que difunden la actividad y generan
gran parte de la riqueza de esta ciudad.

La preservaciéon de la cultura implica a la vez la pre-

servacién de la imagen que tenemos al hablar de
Buenos Aires. Por ejemplo el Obelisco en la Plaza de
la Republica con sus neones encendidos en la noche
es la postal que recorre el mundo mostrando nues-
tro aspecto cosmopolita, altamente cultural, activo.
Mucho debe agradecer este espiritu a los letreros
que dan vida a las avenidas y calles portefas.

Los letreros son con mucho el medio mas econémi-
co con el que cuentan los comerciantes u otros sec-
tores de la comunidad como son los vinculados al
arte y a la cultura, ya que es muy dificil llegar a la
radio, la TV o los diarios -mucho mas onerosos-, y
que no llegan en un solo impacto a todos los nive-
les de la sociedad, como si lo hace la via publica. La
publicidad que queremos tener y darle a nuestra
ciudad es una decisién que se debe tomar antes de
planificar cualquier cédigo que la regule.

Hemos venido navegando entre dos conceptos fala-
ces que nos hacen ver en un extremo la publicidad
como estigma maligno que contamina el ambiente,
y en el otro nos encontramos con empresarios que
no han respetado los cédigos que la ciudad se ha
dado y han sobrepasado, en nombre del lucro y el
desconocimiento, las zonas permitidas.

Como en casi todos los aspectos el justo medio, aun-
que sea muy dificil de alcanzar, sera el que nos dara
la ciudad que queremos, publicitariamente hablando.

Lo importante serd tomar todos los aspectos involu-
crados y escribir un cédigo que permita una indus-
tria sustentable, que involucre a los miles de perso-
nas y empresas que hoy se dedican a esta actividad,
generando trabajo digno y que a la vez avance
sobre el espacio publico dando mas de lo que toma,
al proponer una actividad que aplique la creativi-
dad, el disefio y una estudiada seleccién de mate-
riales y sobre todo generar un cédigo que permita a
nuestra industria pensar en un futuro de prosperi-
dad y paz, y no la sensacién de que cada nuevo
gobierno es una nueva batalla.
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