Respetar ante todo la creatividad del hombre

Publicidad,

¢, cual es

su funcion hasica?

La publicidad se encarga de informar haciendo piiblica la existencia y caracteristicas de
productos o servicios. Sus conceptos son de los mas discutidos y estudiados en los ilti-
mos tiempos en la Comunicacion Visual. Su funcion es la de clarificar y no complicar.

¢Hoy la imagen lo es todo?

Por: C.E.I. (Servicio de Prensa)

importantes que hacen al planteo que se mani-

ne la publicidad surgen otras dos variables muy
fiesta al comienzo: la imagen y el disefio.

La Imagen

Trabajar en la imagen visual o grafica de un produc-
to o un servicio contempla consideraciones muy im-
portantes porque una de las funciones basicas de la
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publicidad es, precisamente, formar la imagen del
producto, o sea construir una nueva realidad.

La imagen es también realidad cuando se percibe
por novedosos instrumentos opticos de alta tecnolo-
gia, y se diferencia de la que podemos percibir por
los 6rganos de los sentidos humanos, ya que la prime-
ra es de orden artificial.



Disefar es dibujar y también designar, y es asi que
la referencia de los comienzos del diseno es el dibu-
jo.

Pero cuando se habla de diseio especificamente, se
refiere a una actividad intelectual y profunda, que va
mas alla de la representacion grafica, ello implica
crear un objeto que responda a distintas variables,
desde lo estético hasta lo practico, debiendo tam-
bién pasar por lo econémico y lo funcional.

Walter Gropius decia algo por el estilo:

“los trabajos de disefio buscaran procurar una so-
lucién en la que se mantengan en equilibrio todos
los factores esenciales, es decir, lo social, lo visual,
y los técnicos y econémicos”.

Para disenar hay que comprender. Se debe entender
el problema practico que resolvera el objeto disena-
en el diseno, calidad de montaje y alta tecnologia df)’ cualquiera sea el ijeto y, S.m que se pierda de
vinilica e impresién. La foto retocada y fondo negro vista su valor como unidad estética.
permite el texto en blanco.

Foto gentileza Prodesign y Visual Graphics. COmunicacién visual y Mensaje

En el caso de la comunicacion visual no basta que

un mensaje sea claro para llamar la atencion, ya que

En esta decoracion vehicular se ve arte moderno

El Diseno ademas debe competir en un ambiente de sobrecar-
Literalmente significa dibujo, “indicar, marcar, tra- ga visual y solo lograra destacarse mediante un dise-
zar, dibujar”. no exitoso.
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Bruno Munari al respecté manifesto:

“se trata de un problema de claridad, de simpli-
cidad. Se ha de trabajar mucho para quitar, en lu-
gar de buscar afadir. Quitar lo superfluo para que
la informacién sea exacta, en lugar de afadir para
complicar la informacion”.

Desde 1940

Proveedor del
fabricante de carteles

Tres Arroyos 1910 Cap. - Argentina
Tel/Fox: 4582-6884
E-mail santfosneon@arnet.com.ar
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Un pedagogo
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Walter Gropius (1883-1969): Arquitecto y
profesor aleman, fundador de la Bauhaus, la
escuela de arte que capitalizd la investiga-
cion sobre arquitectura y artes aplicadas du-
rante la primera mitad del siglo XX. Sus prin-
cipales hipotesis, que formaban parte de los
principios de esta escuela, fueron la econo-
mia expresiva y la adecuacion a los medios
productivos para todas las formas de dise-
Ao, una especie de adecuacion practica en-
tre el arte y la ingenieria. Estos conceptos
también se plasman en sus edificios, que
ejercieron una enorme influencia en la arqui-
tectura moderna.

Después de la Primera Guerra Mundial diri-
gid dos escuelas de arte en Weimar, hasta
que las transformd, en 1919, en la nueva
Staatliches Bauhaus, donde introdujo una
pedagogia que aunaba el estudio del arte
con el de la tecnologia. Los estudiantes
aprendian a través de distintos talleres las
habilidades basicas de los principales ofi-
cios, y asi se familiarizaban con los materia-
les y los procesos industriales. Este método
hizo posible un gran acercamiento a la reali-
dad de la produccion en serie y revoluciono
el mundo del disefo industrial moderno.
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Imagen publicitaria, arte y tecnologia

La imagen, el diseno y el mensaje, por supuesto
forman parte de un conjunto que llamamos imagen
publicitaria, y que debe regirse por objetivos funda-
mentales que contemplen el arte en su sentido mas
completo.

La publicidad construida a partir de imagenes visua-
les depende de un diseno artistico para cumplir con
el objetivo comunicacional perseguido.

Por propias caracteristicas de la Comunicacion Pu-
blicitaria si en ella no existe un mensaje de conteni-
do y riqueza visual el impacto no sera el buscado,
quizas por esto, hoy se recurre a la tecnologia ciber-
nética para lograrlo.

Pero he aqui que ello exige aln mas al disefo y al
disenador, ya que la imagen visual debe superar a lo
ya conocido, construyendo un mundo virtual inimagi-
nable pero a la vez creible en “el mensaje” formula-
do por los creativos, investigadores y ejecutivos que
centran su interés en el resultado.

El mensaje fija objetivos buscando resultados, la
construccion del mismo a través de la palabra escri-
ta es complementada por la imagen. El impacto y
efectividad se medira en los resultados de ventas si
es un producto o en las respuestas si es un servicio.

Publicidad y avance tecnologico
Apreciamos que la imagen visual en la publicidad de
hoy se apoya y basa en disefios sorprendentes confor-
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Bruno Munari (1907-1998): nacido en ltalia, a los veinte
anos comienza con la pintura, el diseno, la experimenta-
cion didactica y cinetica, la grafica, la publicidad y la foto-
grafia.

En 1948 funda el Movimiento de Arte Concreta (MAC). Sus
numMerosas exposiciones personales son ricas de inven-
ciones: en 1949, en la libreria Salto de Milan, presenta las
“Maquinas inutiles” y, en 1950, los “Libros ilegibles”; en
1951, en la Saletta dell'Elicottero en Milan, expone la “Co-
leccion de objetos encontrados”; en 1952, en la Galleria
Bergamini de Milan, se exponen sus “Cuadros cuadrados
plasticos”.

En 1950 inicia la serie de cuadros “Negativo positivo” que
expone en Paris el mismo ano.

También participa en numerosas exposiciones de “Mate-
rias plasticas en formas concretas” con obras de celuloide,
flexiglas y laminados plasticos.

En abril de 1954 trabaja con Dorfles en la exposicion “Color
para las carrocerias de auto” que tiene lugar en el Salon del
Automovil de Turin. En su carrera profesional también cabe
sefalar, por su importancia internacional, sus trabajos de
disefo y sus estudios sobre la identificacion del arte, juego
y aprendizaje creativo segun la inteligencia de los nifios.

El artista muere en Milan el 30 de septiembre de 1998.
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mando un proceso de fusion de ar-
te y tecnologia, valido para image-
nes en movimiento de letreros, va-
llas y fotogramas.

Nunca la publicidad fue tan efec-
tiva como hoy, nunca se habia
identificado tanto con un momen-
to socio-historico-cultural de de-
sarrollo tecnolégico.

Responde a las necesidades de
demanda diciendo sin palabras.

Se dicen las cosas sin decirlas,
mostrandolas con imagenes.

Este momento posmoderno de la
publicidad es fundamental que no
pierda los origenes de su significa-
do, si combinar todos los factores
(técnica, mercadeo, estética, im-
pacto), pero sin olvidar lo mas im-
portante, la participacion de la
persona mediante la expresion de
la creatividad humana. W
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