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EN LAS VEGAS, EL MUSEO DEL NEON ATRAPA CON UN
RECORRIDO DE EMOCION Y LAGRIMAS; OTRA MUESTRA DEL
ROMANTICISMO: EL MENSAJE DE DESPEDIDA DE LA FIRMA

TDK A SU EMBLEMA EN PICADILLY CIRCUS,

nostalgia
jamas se
apaga

junio 2015



odoslos cuentos
empiezan mas o
menos asi: “Ha-
bia una vez...”.
Y esta historia
también. Habia
una vez un car-
tel que alumbra-
ba el corazén de una de las ciudades
con mas vida del mundo. Los casos se
repetian por el mundo, y la nostalgia
se olfateaba alrededor del neén; de
sus curvas y sus zumbidos, como si
allf adentro hubiera un enjambre; de
su luz, ademas de su oscuridad, que
hablaba como un guifio cémplice para
quienes no pueden dejar de mirarlos.
Con el tiempo, sin duda, se habian
vuelto una compaififa en el intrigante
mundo callejero. Algunos, como faros
en medio del cemento, atn siguen en
el exacto lugar en el que alguien los

imaginé en un principio. Cumplen
su misién con eficacia y distincién.
Otros evolucionaron y se volvieron
reliquias que transmiten ensefianzas
de un modo distinto. Estin. Siempre
estan, como leyendas vivientes.

;Sabia usted que el neén tiene un
museo enorme? Si, si... Estd en Las
Vegas, en el estado de Nevada, punto
turistico por excelencia, entre la ten-
tacion de los casinos, las historias de
génsteres y el impacto del show del
boxeo. ;Sabia, ademds, que una des-
pedidaarrancé lagrimas? No se vuelve
una exageracién: la prestigiosa firma
TDK sacé el famoso cartel de Picadilly
Circus,en Londres, conlapenaacues-
tas y con un emotivo mensaje de des-
pedida para propios y para extrafios.
;Estabaal tanto, por ejemplo, de cémo
se mantienen vigentes los artesanos?
Por supuesto que ellos le siguen dando
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forma a la inagotable luminosidad de
sus obras. ;O estaba al tanto de cémo
los coleccionistas se desviven en las
subastas o por Internet por las que ya
son piezas de coleccién?

LO QUE PASO EN LAS VEGAS...

Poner un pie en el Museo del Ne6n es
como entrar en la miquina del tiempo.
Laidea embrionaria apareci6 en 1996
con la Gnica intencién de coleccionar,
preservar y exhibir cada uno de los
letreros y los elementos relacionados
con ellos. En la actualidad se calcula
que el paseo retine mas de 150 carteles
que relatan la historia de una mane-
ra Unica, con su brillo y estilo. Algu-
nos hablan atn apagados. Las piezas
van desde la década del treinta hasta
nuestros dias. A partir de ellos pueden
seguirse los cambios de disefio, tec-
nologifa y tendencias. Un pufiado de
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ellos explica a la perfeccién del mote
que se gand Las Vegas: “La Ciudad del
Pecado”. Otros reflejan la idiosincra-
sia y toques culturales del lugar. Por
supuesto que quedan en claro lainspi-
racién de los creadores y los momen-
tos de uso y de desuso.

Las condiciones estdn a la vista. Hay
que tomarse su tiempo y organizar el
recorrido. En el sitio web (www.neon-
museum.org) se explica que el Museo
del Nedn funciona todos los dias,
a partir de las 10, y quienes decidan
zambullirse en su conocimiento de
luz tendrdn que acordar una cita para
recorrerlo en un tour guiado. Eso si:
dependerd del clima por tratarse de
una muestra que, en su mayoria, estd
a cielo abierto. Una de las tltimas es-
tadisticas sefialé que lo recorren alre-
dedor de 277.000 personas por afio. El
que quiera ir tendrd que hacerlo con
tiempo: las reservas se toman con un
mes de anticipacién por el suceso en
que se convirti6 los ultimos afios.
“Con el tiempo, los carteles de nedén
de Las Vegas ha ido ganando reco-
nocimiento por encima de cualquier
otra ciudad”, describié Bill Marion,
presidente del Consejo Directivo del
museo, al New York Times. Marion
subrayé en todo momento el impac-
to cultural que tiene a nivel mundial,
como si no todo fuera un regalo para

Cien aiios no es nada

El francés George Claude descubrio

en 1899 el método para licuar el aire
para separar fraccionadamente gases
como el oxigeno y el nitrdgeno, gracias
a sus diferencias de volatilidad a bajas
temperaturas. Luego llegarian los
otros: nedn, argon, xenon y cripton. Ahi
estuvo el origen, la semilla de lo que
creceria mas adelante en la materia.
Claude presentd la solicitud de la
patente en 1910, pero la Oficina de
Patentes de los Estados Unidos se la
otorgo cinco aios después. Por eso se
toma 1915 como el aiio del patentamien-
to del nedn.

Considerado el Thomas Edison de
Francia, Claude inventd la lampara de
nedn mediante la descarga eléctrica de
un gas inerte, y comprobo que el brillo
era considerable. La mas espectacular
erala luz roja producida con el gas
nedn y, por eso, aunque se utilizaran
otros gases, las luces asi producidas
se llamaron “de nedn”. Una de las
consecuencias mas espectaculares

fue su aplicacion en la publicidad y,

por consiguiente, la aparicion de los
carteles luminosos, que cambiaron la
cara de las ciudades. Este descubri-
miento fue también el antecedente de
la luz fluorescente, que paulatinamente
reemplazo a las lamparas incandescen-
tes en las industrias y en los hogares.
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la vista y la emocién. Cuentan que
muchos de los visitantes lloran con el
corazoén a flor de piel porque relacio-
nan algan letrero con algin momento
muy puntual de su vida: encuentros,
despedidas, muertes y hasta matri-
monios. No pasard inadvertida una
vieja sefializacion metélica: “Informes
sobre bodas”.

Y pensar que no se sabfa qué hacer
cuando esos pedazos de vidrio y me-
tal s6lo parecfan arrumbados en bus-
ca de un inexorable final. Hubo una
mente brillante: la de Brian Leming,
un disefiador de carteles de nedn.
Leming se esforzé durante afios en
busca de apoyo para preservar lo que
para él era historia viviente. “Si van a
tirarlos, salvémoslos”, decia. Y, oficial-
mente, lo consiguié 16 afios después,
combinando el amor por suarte conla
compasién por aquellos compafieros
que iban oxidindose en el cruel olvi-
do. Asi, el Museo del Nedn, tal como
se conoce actualmente, se inaugurd
oficialmente en 2012.

La metamorfosis fue asombrosa. Casi
todo cambié desde mediados de los
noventa, cuando los carteles queda-
ban apilados en un lote polvorien-
to para su primera guarda. Algo era
algo. En 2005 fue donado un edificio
peculiar, con un techo que simulaba
una valva de molusco que habia perte-
necido a La Concha Motel. El hall se
transformaria luego en el centro de vi-
sitantes del museo. Se invirtieron casi
3.000.000 de délares, y se agregaron
oficinas, bafios y una recepcion al aire
libre. El movimiento generd entusias-
mo y respaldo. También se recibieron
subsidios y donaciones privadas por
unacausaque enternecié amuchos. El
Museo del Nedn es hoy sustentable.
Cuentan que no solo no tiene deudas,
sino que reine una reserva de US$
400.000.

Hay varios museos que tienen el neén
entre sus habitantes en muchas ciuda-
des del mundo. Créalo: ninguno como
este, con tanta pertenencia y amor
propio.
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CONTIGO, SIEMPRE

Fue una decisién dura, pensada y, a
la larga, inevitable por el mero trans-
curso del afio y por las variaciones del
mercado; no por el rendimiento del
viejo amigo, un cartel de neén en Pi-
cadilly Circus, el mayor centro finan-
cieroycomercial de Londres, sino por
el cambio en el eje de los negocios. La
firma japonesa TDK apagé el 24 de
marzo pasado el legendario letrero en
laplazalondinense. Fueron 25 afios de
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una silenciosa compaififa. All{ estaba,
vaya paradoja, mudo y orgulloso. Y
juran los mas roménticos que alli per-
manecerd de por vida.

TDK habia colocado el anuncio en
1990 para que aumentara el conoci-
miento de la marca entre los consumi-
dores. No habfa sitio mas oportuno
en medio del trajin, el bullicio y la pu-
janza. Ademds, habiasentadoun claro
mensaje para los competidores: habia
llegado al Everest de las finanzas con
una geografia de lujo.

Alli se promocionaban productos de
grabaci6n, como las recordadas cintas
de cassette o de video. Aunque en los
ultimos afios se habiarenovado conun
panel delucesled, laceremonia de des-
pedida tuvo una clara direccién hacia
otros tiempos. “Durante este largo pe-
riodo, la empresa ha estado orgullosa
de exhibir el cartel de neén de TDKen
Picadilly Circus, uno de los puntos de
referencia mundial. TDK les agradece
alos habitantes de Londres, de las zo-
nas cercanasy a todos los turistas que
vieron el cartel y que lo convirtieron
en algo familiar”, se ley6 en un comu-
nicado de la firma.

Eracierto. Unafoto al pie delasefial se
habia transformado en una postal de
Londres. Quien se preciaba de haber
pasado por ahi mostraba con orgullo el
retrato debajo del nedn, que saludaba
con un ritmo alocado.
Elagradecimiento no solo qued6 enlas
palabras. Desde el 11 de noviembre pa-
sado, lacompafia edité unvideo de 30
segundos con un contenido muy em-
blematico sobre la historia del cartel,
Contigo, siempre. No se conoce qué
pasd con el letrero. Pero unacosaque-
da clara: esa luz jamas se apagara.

Las historias de estas obras maestras
giran alrededor del mundo. No puede
haber frialdad en medio de colores tan
célidos. Cuando parece cerrarse la ul-
tima pagina, inmediatamente después
deun zumbido, algo se enciende de re-
pente. Hay magia en el ambiente. La
luz atrae y todo, ciclicamente, empieza
de vuelta. Hab{a una vez...

Hecho alamoda

Lejos de perderse en el olvido, el nedn
esta en un proceso de reinvencion. Aun
perdura el poder de atraccion en sus
formas mas variadas. Aquellos carteles
que antes estaban en la via puablica
ahora pueden verse puertas adentro.
Por ellos optan los bares, los restau-
rantes, o cualquier otro local que quiere
darles vida a los interiores. Sirven

para senalar lugares puntuales en

las instalaciones, como instrumentos
decorativos o como ineludible icono del
romanticismo.

En un articulo del 26 de abril pasado, el
diario El Pais, de Espaiia, destacd la in-
fluencia del nedn en el arte y en la moda.
“Después de unos aiios, con especial
furor en Inglaterra, se esta recuperando
este material delicado que se trabaja

en alta tension [...] Se ve aplicado en
madera, como detalle en cuadros y en
carteles, pero algo alejado del exceso
colorista de los ochenta”, explico Marcel
Redondo, creativo de la empresa de
diseno y rotulacion The Font Hunter.

Esa cultura visual sobresale también en
Oriente. Por ejemplo, la muestra online
Neon Sings reune mas de 4000 car-
teles en Hong Kong. Otro caso: el libro
Nour, de la fotdgrafa francesa Céline
Stella, captay contrasta esas luces con
el desierto de Arabia Saudita.

Entre los precursores del uso artistico
del nedn pueden citarsev al italiano
Lucio Fontana, a la britanica Tracey
Eminy a los norteamericanos Joseph
Kosuth y Glenn Ligon.
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